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12.45 - 13.05

13.35 - 14.25

FLERE VEJE TIL VAEKST - DESTINATIONUDVIKLING AF @STERSOREGIONEN

Velkomst og introduktion til en eftermiddag, hvor Dansk Kyst- og Naturturisme vil preesentere centrale udviklingsgreb i malet
om at udvikle turismen i @stersgregionen.

Mogens Haugaard Nielsen, Bestyrelsesformand, Partnerskab for @stersgturisme og Borgmester, Stevns Kommune

Jens Hausted, Direktgr, Dansk Kyst- og Naturturisme

IRELAND’S ANCIENT EAST - EN PARAPLYDESTINATION

Irlands nationale turismeudviklingsselskab, Féilte Ireland, har igangsat en malrettet, strategisk indsats for at styrke
turismen i den gstlige del af landet. Traditionelt set har den irske Vestkyst vaeret vaekstlokomotivet for turismen i Irland,
mens den gstlige del uden for Dublin ikke har haft den samme tiltreekningskraft. Med indsatsen “Ireland’s Ancient East”
arbejdes der med produktudvikling, udvikling af "spots” og ikke mindst brandopbygning. Derigennem opbygges Ireland’s
Ancient East som en steerk "paraplydestination”, der kan bade tiltraekke og fastholde gaester. Fokus er pé verdensklasse
storytelling af den steaerke kulturhistorie, der praeger denne del af landet.

Oplaegget praesenterer baggrund, vision og de forelgbige resultater.

Fiona Buckley, Head of Futures & Strategic Partnerships, Failte Ireland (oplaegget er pa engelsk)

DESTINATIONSUDVIKLING AF @STERSOREGIONEN

Destinationsudvikling af @stersgregionen tager udgangspunkt i at udvikle signaturoplevelser for at skabe steerke
destinationer. Der skal udvikles oplevelser, der er reason-to-go for vores gaester, og som tager afseet i destinationens
styrkepositioner. Dette kreever, at der arbejdes med staerke veaerdikeedesamarbejder med kommercielt fokus og hgj kvalitet.

P3 konferencen preesenteres tre af de projekter, der er blevet igangsat med henblik pa at skabe steerke signaturoplevelser
og en vakstrettet destinationsudvikling.

Signaturoplevelse Geopark Odsherred

Geopark Odsherred er omdrejningspunktet for udvikling af signaturoplevelser i Odsherred. Der arbejdes med at skabe nye
kommercielle oplevelser og produkter gennem gget synlighed af fgdevarerne i Odsherred.

Opleegget preesenterer, hvordan udvikling af maerkningsordning, fedevareevents samt fgdevarerute indgar som centrale
elementer i signaturoplevelsen.

Hans-Jgrgen Olsen, Turistchef, VisitOdsherred
Outdoor Bornholm
Outdoor-turisme er en styrkeposition for Bornholm, hvor den unikke natur er et perfekt match med en stigende

efterspgrgsel pa adrenalin- og svedperlefremkaldende ferieoplevelser. Der arbejdes strategisk med at ggre Bornholm
til en decideret outdoor-park, der kan tiltraekke aktive turister i alle aldre samt outdoor-ngrder fra bade ind- og udland.

Opleegget forteeller om, hvordan der arbejdes med destinationsudvikling med outdoor som en staerk signatur.
Pernille Kofod Lydolph, Direktgr, Destination Bornholm

Destinationsudvikling pa Mgn

Mgn er velsignet med en raekke storsldede, stedbundne naturkvaliteter, der danner udgangspunkt for den fremtidige

destinationsudvikling. Fokus er p&, hvordan der kan arbejdes strategisk med at udvikle kommercielle produkter med
afseet i de stedbundne kvaliteter.

Opleegget praesenterer visionen og det strategiske afseet for destinationsprojektet.

Martin Nilsson, Chefkonsulent, Vordingborg Kommune

14.40 - 15.25

15.50 - 16.00

METROPOLREGIONER

Kombinationen af storby og kyst giver en reekke udviklingspotentialer ift. at tilbyde gaesterne et mere alsidigt udbud af
produkter og oplevelser. Men hvordan udvikles en metropolregion, sdledes det er meningsfuldt og attraktivt for bade
kystomrader, storby og ikke mindst for geesterne?

P3 konferencen gives inspiration fra udviklingen af Amsterdam som citydestination samt indblik i, hvordan der arbejdes med
udvikling af Sjeelland som metropolregion i dansk regi.

Citydestination Amsterdam - udvikling af en ny destination

VisitAmsterdam har i en arraekke arbejdet med at udvikle byen til en ny og stgrre destination - Citydestination Amsterdam.
Projektet hedder See Holland og har vundet en UNWTO Award for sin made at arbejde strategisk med bade produktudvikling
og markedsfgring via citymarketingorganisationen Amsterdam Marketing, der servicerer bade erhverv, lokale, kommuner og
besggende.

Oplaegget preesenterer strategien, udviklingsgrebene og resultaterne fra processen.

Eduard Pieter Oud, COO, Amsterdam Marketing (opleegget er pa engelsk]

Greater Copenhagen

Turismesamarbejdet i Greater Copenhagen er baseret pd et vaekstskabende samarbejde, der understgtter udviklingen af

en attraktiv, international vaekstmotor, der kan konkurrere med de bedste. Kombinationen af land og by er selve kernen i

Greater Copenhagens turismeambition, men hvordan sikres gensidig veerdiskabelse, séledes det bliver mere end summen
af dets dele?

Mikkel Aarg-Hansen, CEO, Wonderful Copenhagen

PANELDEBAT - VAEKSTPERSPEKTIVER 0G VAEKSTPROJEKTER

Konferencen afsluttes med en paneldebat, hvor veekstmuligheder for @stersgturisme debatteres.

Deltagere:

Mogens Haugaard Nielsen, Bestyrelsesformand, Partnerskab for @stersgturisme og Borgmester, Stevns Kommune
Hans-Jgrgen Olsen, Turistchef, VisitOdsherred

Pernille Kofod Lydolph, Direktgr, Destination Bornholm

Martin Nilsson, Chefkonsulent, Vordingborg Kommune

Anette Sgrensen, Direktgr, VisitNordsjeelland

Ordstyrer:

Jens Hausted, Direktgr, Dansk Kyst- og Naturturisme

TAK FOR | DAG

Opsamling og afrunding.

Henrik Hohrmann, Bestyrelsesformand, Dansk Kyst- og Naturturisme



