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INTRODUKTION

Den danske vestkyst erindbegrebet af klassisk dansk kystfe-
rie. Detvar her, de ferste egentlige danske feriebyer opstod i
1800-tallet, og Vestkysten har siden tiltrukket et stadigt starre
antal besepgende fra b&dde Danmark ogi hgj grad ogsad fra
vores nabolande, seerligt Tyskland.

Vestkysten har meget at byde pé. Vestkysten er sammensat
af enlang raekke veletablerede og velfungerende destinatio-
ner med en lang historie og med tilfredse og trofaste geester.
Vestkysten tilbyder en unik 550 km lang &ben, ubergrt og
tilgeengelig kyststraekning, steerke oqg varierede naturoplevel-
ser, unikke attraktioner og et varieret oplevelsesudbud.

Dette notatindeholder den analyse, som ligger til grund for
Udviklingsplan for Danmarks Vestkyst og er ngedvendig bag-
grundsviden for udviklingsplanen for Vestkysten. De to doku-
menter ber derfor fglges ad, selvom analysen ogsdé godt kan
laeses som et selvstaendigt dokument.

Analysen danner et overblik over vestkystturismenidagogi
fremtiden. Mere detaljerede data kan findes i de arbejdspapi-
rer, som er udarbejdet af COWI som grundlag for udviklings-
planen.

Analysen indeholder et overblik over hele Vestkysten og
dykker efterfelgende ned i hver af de 11 vestkystkommuneri
forhold til potentialer og udfordringer.

Vestkysten har fra 2013-20716 oplevet en gennemsnitlig, arlig
vaekstiantallet af overnatninger pd 4,6% med tyskere og dan-
skere som de primasre markeder (89% af alle overnatninger).
Volumen eridag koncentreret omkring to turismemaessige
knudepunkter: Fra Sendervig til Bl&dvand og fra Skagen over
Lokken til Blokhus. Det eriseer de store destinationer, ssom
Ringkebing-Skjern og Varde Kommune, der driver vaeksten i
volumen langs kysten, mens de mindre destinationer har ople-
vet en stor procentuel vaekst.

A Vestkystenidag ogifremtiden

Vestkysten er domineret af feriehuset som overnatnings- og
ferieform. Feriehuset er et unikt og efterspurgttiloud, der ap-
pellerer til b&ide familier og sterre grupper af rejsende. Som
overnatningsform giver det desuden en stor fordel i form af
lang opholdslaengde, hvor 71% har en opholdsleengde pd
mindsten uge - pé tveers af overnatningsformer.

Men feriehusets store udbredelse betyder ogsd et ensidigt
overnatningstilbud, hvilket kan forklare detrelativt lave degn-
forbrug langs Vestkysten.

Flere af de store destinationer oplever en mangel pd ka-
paciteti hpjseesonen. Samtidig er der allerede en hgj andel
af huse til udlejning i forhold til resten af Danmark, og det
udfordrer en yderligere veekst. Endelig har mange steder en
meget kort hgjsaeson.

Vestkysten kan i de kommende dr se frem mod en stagne-
rende befolkning i de primaere markeder og en markant
konkurrence pd& turismeomrédet. Vestkysten stér i konkur-
rence med lignende destinationer i de naere konkurrenter i
Nordtyskland, der rykker p& sig med nye, ambitigse turisme-
strategier, og som i de kommende dr forventes at mélrette en
massiv markedsfgringsindsats mod de samme mélgrupper,
der besgger Vestkysten i dag. | takt med atvores rejsemon-
stre bliver stadigt mere globale, bliver konkurrencen dog
ogsdistigende grad global.

Tendenserne peger samtidig hen imod en aldrende befolk-
ning og flere par som malgruppe, starre krav til kvalitet hos
de besagende, flere og kortere ferier og en eftersporgsel ef-
ter saerlige og unikke oplevelser. Tendenser, der stiller krav til
en sterre variation i overnatningstilbuddet og flere og bedre
oplevelsestilbud.



SITUATIONEN | DAG:

Arlig vaeksti omsaetning pd 4,6% fra 2013-2016
Tyskere og danskere er de primare geaster -
89% af alle overnatninger

40% rejser med bgrn — 60% rejser uden bgrn

Lang opholdslangde - 71% over en uge

Feriehuset er det dominerende overnatningstilbud

To turismemeessige knudepunkter:
Sgndervig-Bldvand og Skagen-Lokken-Blokhus

De store destinationer har drevet vaksten.
Sma destinationer har oplevet stor procentuel vaekst

UDFORDRINGER:

Masseturisme og mangel pd kapaciteti de
store destinationer i hgjsesonen

Ensidigt overnatningstilbud

Kort sason (mange steder)

Relativt lavt gennemsnitligt degnforbrug

Hgjt prisniveau i Danmark

Mangel pd investeringer

Mange mikro-aktgrer - manglende samarbejde

Mangel pd kvalificeret arbejdskraft

Manglende kvaliteti overnatning, oplevelser,
bymiljger og service

Manglende tilgeengelighed til naturoplevelser

Begrznsede oplevelsesmuligheder

Massiv konkurrerence fra tyske destinationer

h 4

VESTKYSTEN
2025

STYRKER/POTENTIALER:

Brandverdi som samlet destination

Nationalt og kommunalt fokus
Veletablerede og velfungerende destinationer med
lang historie og loyale geester
550 km hav, kyst og strand af hgj
kvalitet, som er Gben for alle
Megetvarierede naturoplevelser
og steerke attraktioner
Grundlaeggende veludbygget produkt
og feriehuset som unikt tilbud

Lokale aktgrer med interesse i lokal udvikling

Varieret oplevelsesudbud og
diversitetiproduktet

3 lufthavne

TENDENSER:

Generel veekstiturismen painternationalt plan

Aldrende befolkning og flere par som mdalgruppe
Stagnerende befolkningide primare
markeder — men demografiske &ndringer

Globalisering: Stgrre marked og sget konkurrence

Rejsevante gester stiller krav til kvalitet og fleksibilitet

Man tager pa flere og kortere ferier

De szrlige og unikke oplevelser

Flergenerationsrejser og dine-mine-vores-ferier
Digitalisering af rejsevalg, markedsfgring
og kommunikation

Udviklingsplan for Vestkysten tager afsceti den
nuveerende situation. Vestkysten er allerede i
dag en steerk destination med store potentialer,
men stdr ogsd overfor en reekke udfordringer.
Samtidig pdvirker en reekke tendenser turismen
og skaber bdde nye udfordringer, men ogsd nye
muligheder.
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Vestkysten har meget at byde
pad. Vestkysten er sammensat
af en lang raekke veletablerede
og velfungerende destinationer
med en lang historie og med
trofaste gaester. Vestkysten
tilbyder en unik 550 km lang
aben, ubergrt og tilgaengelig
kyststrakning, sterke og
varierede naturoplevelser,
unikke attraktioner og et
varieret oplevelsesudbud.

Vestkystenidag ogifremtiden
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Kilde: Danmarks Statistik og VisitDenmark. Nggletallene er de pr. maj 20718 senest tilgeengelige. Antallet af overnatninger
er opgjort for 2017, mens omsaestning og degnforbrug vedrgrer aret 20715.



Tiltagende veekst i turismen pd Vestkysten - men
Vestkysten halter stadig efter den internationale
veekst

| perioden 2008-2016 har turismen i Europa arligt
oplevet vaekstrater pd 3-4% for Europa, mens Vest-
kysten kun har haften arlig veekst pd gennemsnitligt
1%. Veeksten har veeret hgjere i udlandet, og Vestky-
sten taber markedsandele. De seneste dr har veek-
sten dogtagetfart,ogiperioden2013-2016 harder
vaeret en arlig vaskst pd 4,4% pd Vestkysten, hvor
antallet er overnatninger i feriehuse er steget med
8,2% arligt og hoteller med 3,9% arligt. Turismeom-
saetningen pd Vestkysten er i perioden 2010-2014
steget fra 11 mia. kr. til 14,7 mia. kr.

Feriehuset er den altdominerende
overnatningsform

Vestkysten star for 61% af alle landets feriehusover-
natninger, og feriehuset er den dominerende over-
natningsform pd Vestkysten med 65% af de kom-
mercielle overnatninger. Vestkysten har 52.3671
feriehuse, svarende til ca. 23,5% aof alle landets fe-
riehuse.

Hgj kapacitetsudnyttelse af feriehuse

33% af feriehusene pd Vestkysten udlejes, og ka-
pacitetsudnyttelsen pd 59% er dobbelt s& hgj pd&
Vestkysten som i resten af landet. Den resterende
andel af kommercielle overnatninger p& Vestky-
sten fordeler sig mellem camping (20%), feriecentre
(8%), hoteller (6,4%) og vandrehjem (0,6%). Kapa-
citetsudnyttelsen for bade hoteller, feriecentre og
vandrehjem er lavere pd Vestkysten end i resten af
landet.

Note: Graden af kapacitetsudnyttelse kan ikke sammenlignes pa
tveers af overnatningsformer, da de opgeres pa forskellig made.
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Feriehusene har iscer drevet veeksten

- mens camping gdr kraftigt tilbage

Feriehusene star for en stor andel af overnatnin-
gerne og med vaekstrater pd godt 2,2% mellem
2008 0g 2016, har ogsd feriehusene seerligt drevet
vaeksten. Ogsd hoteller og feriecentre har oplevet
vaekst, mens camping - som i resten af landet - har
oplevettilbagegang.

Sesonen er kort mange steder

Overordnet seter camping den mest saesonaf-
haengige overnatningsform, mens forretningsover-
natninger pd hoteller spredes ligeligt ud over dret.
De gvrige overnatningsformer har stort set samme
saesonspredning med november, december, januar
og februar som lavsaeson. Pdske/fordrs- og efter-
arsferier spiller positivtind i skuldersaesonen. Isaer
inden for feriehussektoren udger efterérsméneder-
ne den anden hgjsaeson efter juli/august. | takt med
atferiehusudlejningerne er eget, og antallet af tyske
feriehusgaester er gget, er skuldersaesonerne blevet
bedre. De tyske feriehusgaester har nemlig en bedre
saesonfordeling, iseer med bredere skuldersaesoner
end de danske feriehusgaester (CRT, 2015: "Kort-
lz2gning af sommerhusomréader i Danmark”].

Lavt degnforbrug

Det gennemsnitlige degnforbrug er relativt lavt
langs Vestkysten med 490 kr. Der er stor variation
pd& de enkelte nationaliteters dggnforbrug, hvor de
tyske turister karakteriseres med et vaesentligt la-
vere dognforbrug end bdade danskere, nordmaend,
svenskere og holleendere. Dagnforbruget varierer
primeert som felge af valg af overnatningsform,
hvor camping og feriehus har det laveste degnfor-
brug, mens hoteller har det hgjeste degnforbrug.
Sammensaetning af overnatningskapaciteten med
feriehuse og camping som de dominerende over-
natningsformer er sdledes en vaesentlig arsag til
detrelativt lave degnforbrug.

Kilde: Visitdenmark
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Tyskere og danskere er de primcere geester

Til forskel fra kystturismen samlet seti hele landet
udger dettyske marked en vaesentlig sterre andel
for Vestkystens turisme. Turister fra det tyske og
danske marked udger sdledes 89% af de samle-
de overnatninger. Dog varierer andelen af tyske
turister kraftigt langs kysten og er lavesti Frede-
rikshavn Kommune, hvor tyskerne kun udger 17% af
alle overnatninger.

Flest rejser uden bgrn

B4% af turisterne pd Vestkysten rejser uden born

- enten som par eller venner, der rejser sammen.
Sidstnaevnte er den mest udbredte rejsegruppe pd
Vestkysten, som tegner sig for ca. en tredjedel af
overnatningerne. 36% af turisterne pd Vestkysten
rejser med barn - enten som familie med barn eller
flere familier sammen/storfamilier.

Vestkysten tiltreekker en bred mdlgruppe
Turisterne kommer fra alle aldersgrupper, dog med
sterst repraesentation fra aldersgrupperne 35-44,
45-54 09 55-64 dr. Hvis man ser pd turisternes
indkomstniveau, tegner det ogsa et billede af

en bred malgruppe med en overveegt af turister
med middel indkomst. Frederikshavn skiller sig ud
ved at have flest turister med mellemhoj eller hgj
indkomst.
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Lange ferier karakteriserer vestkystturismen
Ferier ved Vestkysten er kendetegnet ved laengere
ophold med hele 71%, som har en opholdslaengde
pd 7 neetter eller derover - henholdsvis 47%, der
har en opholdslaengde p& 7-13 nestter og 24%, der
bliver pd destinationen i over to uger. For resten af
Danmarks kystdestinationer er det 50%.

. 1-3 neetter
. 4-6 nzetter

7-13 nzetter

14+ neetter

Ja ®Nej

Stor loyalitet over for det enkle sted
Mere end halvdelen af de tilbagevendende turister

o - -
opholder sig det samme sted som sidst, hvor det

for det gvrige kyst- og natur-Danmark kun er en
tredjedel. Og gaesterne bliver ogsd for en stor dels
vedkommende pd& det samme sted hele ferien -

83% angiver, at deres overnatninger vil veere pd det
Pvrig Danmark (kyst og natur) 3%
samme sted.
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Naturen er det store treekplaster 0~

Naturen eridag den primeere grund til at tage til

Vestkysten og er den helt store attraktion. Ud over

faktorer som etrent, trygt og bernevenligtland,

gode overnatningsmuligheder og im@dekommen-

de befolkning, er naturoplevelserne dominerende,

ndr man sperger ind til turisternes motiver for at

tage til Vestkysten. Andre typer oplevelser - som

f.eks. historiske og kulturelle oplevelser, byliv, mad,

sport, ol —erikke pél top ti over turisternes motiver . Opleve det lokale liv og kultur . Mulighed for at bade . Venlig og imgdekommende befolkning
til at besoge Vestkysten - med undtagelse af mu- I tuiighed for atvandre I rentogmioveniigtiond [l Noturopreveiser
ligheden for at opleve det lokale liv og kultur, som Bornevenligtland Trygtland at opholde sig Gode overnatningsteder

53% angiver som motiv.
Strand, kyst og hav



FREMSKRIVNING AF
OVERNATNINGER 0G

KAPACITET

En linezer fremskrivning illustrerer, hvor mange flere sommerhu-
se, enheder pd campingpladser, i feriecentre og veerelser pd
hoteller og vandrehjem ved Vestkysten, der vil vaere behov fori
2025, safremt Vestkystens pejlemeaerker for veeksti antal over-

Linezr fremskrivning af overnatninger og kapacitet i henhold til pejlemeerker for vaekst

natninger realiseres. Scenariet bygger pd en lineaer fremskriv-
ning af fordelingen af overnatninger mellem overnatningsformer
og en antagelse af samme grad af kapacitetsudnyttelse inden
for hver enkelt overnatningsform.

Overnatninger 2016 Pejlemeerke for antal overnatninger 2025 | Behov for flere enheder | Definition
Lejet feriehus 11,3 mio. 15 mio. 5.500 | Antal huse til udlejning
Camping 3,3 mio. 4,4 mio. 8.600 | Antal campingenheder
Feriecentre 1,3 mio. 1,7 mio. 1.000 | Antal huse i feriecentre
Hotel 1,1 mio. 1,5 mio. 1.300 | Antal veerelser
Vandrehjem 0,2 mio. 0,26 mio. 200 | Antal veerelser
lalt 17,2 mio. 22,8 mio.

Udviklingspotentialet i den eksisterende kapacitet
Turismen, og seerligt vaeksten de seneste &r pd Vestkysten, er
domineret af udlejning af feriehuse. Udlejning af feriehusene
staridag for 65% af alle overnatninger langs kysten. Ferie-
husene som vaekstmotor har et vist potentiale for yderligere
vaekst med udgangspunktiden eksisterende kapacitet, dog
begraenset af allerede hgj kapacitetsudnyttelse af eksiste-

rende huse og barrierer for gget udlejning. Til gengaeld har
kystens 103 campingpladser samlet set stor ledig kapacitet,
som dog vurderes atrumme et lavt udviklingspotentiale, seti
lyset af at branchen generelt seteritilbagegang. Endelig stér
Vestkystens hoteller, feriecentre og vandrehjem i dag for en
mindre del af turismen og rummer derfor i eksisterende form
etlavtudviklingspotentiale.

Vurdering af udviklingspotentialet i eksisterende kapacitet

(2016) Antal virksomheder Antal enheder | Antal overnatninger | Vurdering af veekstpotentialet

LEJET 17.160 huse til 11,3 mio. | Hgj udnyttelse af eksisterende kapacitet. Der er et vist uud-

FERIEHUS udlejning nyttet potentiale i at fd en stgrre andel sommerhuse og andre

52.000 boliger aktiveret til udlejning samt udvidet s&sonerne for
sommerhuse eksisterende feriehuse.

CAMPING- 103 | 26.819 enheder 3,3 mio. | Campingpladserne har stor uudnyttet kapacitet. Det er vurde-

PLADSER ringen, at der ligger et stort vaekstpotentiale i arealerne under
nye rammer og ved andre forretningsmodeller.

HOTEL 83 4113 veerelser 1.107.054 | Hotelturismen udgeridag en relativt lille del af turismen
ved Vestkysten med i gennemsnit lav kapacitetsudnyttelse.
Yderligere veekst forudseetter tilfgrelse af ny og opgraderet
hotelkapacitet.

FERIECENTRE 32 3.180 huse 1.315.280 | Svingende udnyttelse af kapaciteten. Store dele af den ek-
sisterende kapacitet rummer dog lavt veekstpotentiale som
folge af nedslidning og manglende prioritering af feellesfaci-
liteter. Konceptet med overnatninger i relation til services og
oplevelser har stort potentiale.

VANDREHJEM 27 658 veerelser 192.192 | Vandrehjem udggr en relativt lille del af turismen ved Vest-
kysten, og der er derfor begreenset potentielt vaekstbidrag
inden for den eksisterende kapacitet.
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VESTKYSTENS NATUR

Vestkysten bestdr af 550 kilometer havlinje af hgj kvalitet, og
de dbne ogtilgeengelige kystlandskaber adskiller Vestkysten
fra andre konkurrerende destinationer. Med to nationalparker,
et UNESCO-omréde, to naturparker, en geopark og flere
kendte naturoplevelser er kystens naturmaessige kvaliteter
internationalt anerkendt og har stor betydning for turisternes
beslutning om attage til Vestkysten. Hele 86% angiver strand,
kyst og hav som motiv for at tage til Vestkysten, mens 80%
angiver naturoplevelser. Samtidig er kysten genstand for om-
fattende beskyttelser af omrdiderne, eksempelvis med ca. 20
Natura2000-omréder langs med kysten. Nogle destinationer
har en mere aktiv profil med outdoor-oplevelser som grundlag
for turistoplevelsen, mens de fleste er kendetegnetved en
mere passiv brug af naturen som "bagtasppe” for ferien.”

Der er stor variation i landskabs- og naturtyper fra Vadehavet
i syd - detr& Vesterhav og de brede strande midt p& kysten til
de havneere, nordjyske bugter. De varierede landskaber teg-
ner forskellige sammenhasnge og danner grundlag for varie-
rede oplevelser langs med Vestkysten. Fire landskabelige af-
snit af Vestkysten er med til at differentiere Vestkystens profil:

e FRAGRENEN TIL JAMMERBUGTEN - Et omrdde, der bdde
rummer de store naturmaessige signaturoplevelser ved
Ré&bjerg Mile og Rubjerg Knude og klassiske badestrande
ved de store feriedestinationer.

e DENORDVESTJYSKE BUGTER TIL 0G MED AGGER TANGE byder p&
vild og ufremkommelig natur med mange skjulte perler
langs de bugtende kyster, Jyllands forblaeste skulder ved
Hanstholm og i Nationalpark Thy.

e VESTERHAVET FRATHYBOR@N TIL VADEHAVET med den varierede
naturi Naturpark Vesterhavet, den kommende Geopark
Vestjylland, nogle af landets bedste strande og baglandet,
hvor Ringkabing Fjord og Naturpark Nissum Fjord tilfgrer
naturoplevelsen endnu en dimension.

e VADEHAVET - det storste sammenhasngende Natu-
ra2000-omréde, som desuden er udpeget som b&de nati-
onalpark og UNESCO-verdensnaturarv. P& Fang og Reme
ligger nogle af Danmarks bedste strande.

1T COWI, kortleegning af Danmarks Vestkyst, arbejdspapir nr. 1:
Kapacitet og turismeudbud ved Danmarks Vestkyst
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SIGNATURFORKLARING

N hhhDhB

Seerlige naturoplevelser
Nationalpark

Naturpark

Geopark

Fjord

UNESCO

Bulbjerg @

Grenen @

Rdbjerg Mile og Hulsig Hede @

Thorup Strand
® @ svinklov

® Rubjerg Knude






VESTKYSTENS BYER 06

FERIESTEDER

Langs Vestkysten ligger en perleraekke af smé og
mellemstore kystbyer. Nogle af dem er opstdet som
egentlige feriebyer ([som eksempelvis Bldvand] og har
udviklet sig som s&dan igennem en leengere darraekke,
mens andre har udviklet sig p& baggrund af levende
industrihavne, fiskeri og industri (fx Thyboren, Hvide San-
de, Hanstholm, Thorsminde og Esbjerg]. Nogle er gamle
(fx Lonstrup og Sendervig), og andre er nye (Hanstholm
er opfertfra bar marki 1960'erne). En enkelt kystby - Es-
bjerg - skiller sig ud ved at have en heltanden og sterre
skala og ved athave et meget aktivt erhvervsliv, der ikke
relaterer sig til turismen.

Leengereindeilandetligger de gamle kgbstaeder og
middelalderbyer: Thisted,Fjerritslev, Hjgrring, Holstebro,
Lemvig, Ringkabing, Varde, Ribe og Tender, som udger
levende hverdagsbyer for lokale borgere og agerer
handelscentrum for oplandet. Mange af kgbsteederne er
i dag hovedbyer for de respektive kommuner, og en ge-
nerelt steerk infrastrukturel opkobling til vejnettet ger dem
til veesentlige stettefunktioner at aktivere i sammenhaeng
med de mere rendyrkede feriesteder.

Middelalderbyen Ribe i syd har som Danmarks aeldste
by et helt seerligt historisk potentiale, men hele vejen
langs Vestkysten findes rigt forankrede kulturmiljger, der
rummer steerke, stedbundne fortaellinger.

Mange af kystbyerne savner dog bykvalitet, hvilket af-

spejler sig i den store variation hos turisternes tilfredshed
med bymiljgerne.
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SIGNATURFORKLARING

O  Kommunal hovedby

® Anden by

@ Skagen

@ libzk

Hirtshals @ @ Tversted

Lenstrup @ OHjﬂrring

Lokken @

Blokhus @
Slettestrand @ © Aabybro
Hanstholm @ Thorupstrand @
o Fierritslev
Klitmaller @
Ngrre Voruper @ O Thisted
Stenbjerg @
Agger @
Thyboran @
Harbogre @
O Lemvig
Fjaltring '@
Thorsminde @ O Holstebro

Vederso @

Sendervig @ Q) Ringkebing

Hvide Sande @

. @ Bork
Nymindegab - RN A

Henne '@

O Varde

Vejers @
Blévand .. Ho

Nordby .O Esbjerg

Sgnderho @ ® Ribe

Havneby @

. Mageltander
Hejer @ @ i
O Tonder

O Frederikshavn

@ Sxby



ATTRAKTIONER 0G

OPLEVELSER

Som kontrast til den store turistmaessige interesse i kysten og
naturen har store museer oqg attraktioner ikke hidtil spilleten
stor rolle for turismen ved Vestkysten.

Vestkystkommunernesialt 51 museer og attraktioner p& den
nationale top 300-liste repraesenterer ca. 2,8 mio. besgpgen-
de, hvilket udger otte procent af det samlede antal gaester pd&
top 300-museer og attraktioner i Danmark. Og Vestkysten
har én attraktion p& den nationale top ti-liste over mest be-
sogte attraktioner i Danmark - F&rup Sommerland med godt
600.000 bespgende.

De offentlige museer - bade inden for kunst og kulturhistorie

- ervigtige formidlere af primaert lokal kultur. Kortlaegningen vi-
ser, atturisterne har stor interesse i at opleve og forsté det lokale
bylivog kultur, herunder f& indsigt i traditioner og levemdader.

Billedet erimidlertid ikke entydigt; antallet af besagende pd&
attraktionerne vokser, og samtidig er nye attraktioner kommet
til. Nye store kulturoplevelser er sdledes etableretinden for
det seneste dr med Strandingsmuseet St. George (2017],
Tirpitz (2017]) og det ombyggede Vadehavscenter, som alle
har tiltrukket et stort antal bespgende og vaeret med til at saet-
te Vestkysten pd verdenskortet. | 2020 er Naturkraft ved
Ringkebing planlagttil at dbne, og der arbejdes pd at reali-
sere en raekke andre attraktioner og formidlingscentre langs
kysten.

Pd& kortet til hgjre ses de museer og attraktioner, som ifelge

den officielle attraktionsstatistik har flere end 50.000 besg-
gende, samt de projekter som er under udvikling. Billedet er
ikke fuldstaendigt, da attraktionsstatistikken ikke medtager

midlertidige attraktioner og events, som f.eks. sandskulptur-  DonskCenter for estiystnatur figy

parker, festivaler o.l, som ogsé tiltraekker mange besagende
og som er med til at forlaenge saesonen flere steder.

Endelig befinder der sig langs hele kysten sevaerdige oq fre-
dede fyrtédrne, som ogsé tiltreekker en del besagende; Det
Hvide FyriSkagen, Skagen Grd Fyr, Rubjerg Knude Fyr, Lod-
bjerg Fyr og Hanstholm Fyri Thy, Bovbjerg Fyr, Lyngvig Fyr og
Bléavandshuk Fyr.

SIGNATURFORKLARING
@  De store publikumsattraktioner (>50.000 gester/ér)

Y Markante nye investeringer i attraktioner og
museer

Attraktioner og museer under udvikling

Nordsgen Oceanarium @

Farup Sommerland @

Museumscenter Hanstholm @

Nationalparkeenter Thy *

Jyllandsakvariet @

Bovbjerg Fyr @

Strandingsmuseum *

St George o Lemvig Museum

W Noturkraft

Lyngvig Fyr @ @ Jyllands Park Zoo

Bork Vikingehavn | @) [ ) Legoland Billund
Hilitermuseum Nymindegab

* Flygtningemuseet

Blavand Zoo
Tirpitz @ Fiskeri- og Sgfartsmuseet

Ribe Viki te
Vadehavscentret *. ibe Vikingecenter

Vestkystenidag ogifremtiden

Skagen Museum <@
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INFRASTRUKTUR

Skagen

SIGNATURFORKLARING

Hirtshals @pue™

Slettestrand / Vester:

Klitmgller / Vorupgr

Thyborgn

Sgndervig ¢
Hvide Sande .

Bork Havn / Nymindegab .

Vejnettet er en vigtig livsnerve for turismen i saerligt den sydli-
ge og midterste del af kysten, hvor mange (saerligt tyske) gae-
ster ankommer i bil. Thy ligger infrastrukturelt afkoblet grundet
Limflorden og er generelt vanskeligere at komme til fra resten
af landet. Motorvejsnettet ligger ogsd relativt langtindeilan-
detog er pd nuvaerende tidspunkt forbundet med tre af de 11
Vestkystkommuner - Esbjerg, Hjorring og Frederikshavn. Der
er en udbygning af motorvejen fra Herning til Holstebro i gang,
som &bneri 2018, og som vil ge tilgaengeligheden tildenne
del of Vestkysten.

20 Vestkystenidag og i fremtiden

’ Motorvej

&) Frederikshavn ’
/ Stgrre landevej
Mindre landevej

O  Kommunal hovedby

® Feriested

Den eneste fast definerede rute pé tveers af hele Vestkysten
er den sammenhaengende nationale cykel- og vandrerute,
Nordseruten, der Ipber S50 km fra Rudbal til Skagen. Ruten
bestdr derudover af 16 saerlige panoramaruter; dagsrundture
til steder med vid udsigt og smé& hemmelige 'pletter’.

Vestkysten er opkoblet ved tre lufthavne, hvoraf Aalborg og
Billund lufthavne har et stort antal internationale afgange og
ankomster. Seerligt den nordjyske del af Vestkysten er relativt
let at nd fra ankomst med fly. Midtjyllands Lufthavn ved Karup
servicerer primaert Kebenhavn.
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/ Nordsgruten (vandre- og cykelrute)

/ Motorvej

L ” Stgrre landevej/hovedvej
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MARKED 06

KONKURRENCESITUATION

Skarp konkurrence mellem destinationerne

Med en turismesektor i veekst investeres der ogsd globalti
udvikling af destinationer og produkter. Turisten stédr med et
meget stort tilbud ved hdnden oqg flere informationskilder til
rédighed end nogensinde fgr, men den konstante strem af
viden har samtidig medfert, at opmaerksomhedsvinduet er
blevet mindre. @get oqg diversificeret udbud, globale rejse-
monstre og digitalisering af rejsevalget er med til at intensi-
vere konkurrencesituationen for den enkelte destination.

Seerligt de tyske Nord- og @stersgdestinationer udger en sti-
gende konkurrence for den danske Vestkyst. Nordtyskland
haridet seneste ar oplevet en markant vaekstiturismen, og
de nordtyske destinationer st&r med en meget betydelig,
moderne og markedstilpasset kapacitet. De nordtyske de-
stinationer appellerer til det samme marked som Vestkysten.
Bdade til de tyske turister, men ogsdé pd sigt til de danske
turister, der i dag veelger at holde ferie langs Vestkysten.

De nordtyske kystdestinationer er begunstiget af naerhed

til storbyer, der bl.a. giver grundlag for at skabe kystdesti-
nationer med stort omsaetningsunderlag og adgang til et
stort udbud aof oplevelsesbaserede udflugtsmulighederi
storbyerne, samt et genereltlavere prisleje end de danske
destinationer.

Der er gennem de seneste drinvesteret massivtiat opbygge
destinationerne med infrastruktur og ny kapacitet i overnat-
ningstiloud, oplevelser mv., mens derisamme periode har
veeret stagnation i de danske turismeinvesteringer, og kapa-
citeten kun er udvikleti meget begraenset omfang p& det dan-
ske marked. Samtidig forventes det, at der de kommende &r
vil blive igangsat en betydelig markedsferingsindsats fra de
tyske destinationer, som vil veere direkte mdlrettet de samme
mdlgrupper, somidag besgger den danske Vestkyst.

Hvis de danske destinationer skal kunne fastholde og ud-
bygge deres position i et sé& staerkt konkurrencepraeget mar-
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ked, kreever det en helhedsorienteret og strateqisk tilgang
til planlaegning og udvikling af turismen. Det er nedvendigt
at skabe fokuseret udvikling og samtaenke investeringer og
ressourcer, hvis Danmark skal kunne realisere de ambitigse
vaekstmdl og ikke tabe markedsandele i den internationale
konkurrence om gaesternes opmaerksomhed.

De eksisterende malgrupper og markeder skal fastholdes
og udbygges samtidig med, at nye mélgrupper og marke-
der skal tiltreekkes. Nye malgrupper, som ikke n@edvendigvis
bidrager med den store volumen p& den korte sigt, men som
tiltreekkes af en reekke nichetilbud, og som eftersparger
andre oplevelser og produkter, ogsé p& andre tider af aret
ogibdde korte og lange ophold. Malgruppen for de enkelte
steder langs Vestkysten vil og skal variere, og ikke alle ste-
der skal tilbyde alt til alle, men holde fokus pd hvilke tilbud og
hvilke malgrupper man gnsker athave.

Oplevelsesudvikling, aget kvalitet i natur, byer, attraktioner
o.l. og steerke destinationer med unikke tilbud skal understgt-
te vaeksten. Ved at styrke og synliggere de stedsspecifikke
potentialer skabes en steerk forteelling, der i konkurrenceoje-
med adskiller destinationen fra andre destinationer.

Forventningen om kvalitet og fleksibilitet stiller store krav til ud-
bydernes produktudvikling, men i hgj grad ogsé& markedsfe-
ringsindsatsen. Den klare profil bliver derfor altafgerende, nér
Vestkysten skal konkurrere med andre danske og europaeiske
kystdestinationer - ogsd i kommunikationssammenhaeng.

Fremtidens vestkystturist

Det primasre marked for vestkystturismen i dag er Tyskland og
Danmark, og langt sterstedelen af vestkystturismen foregéri
dagiferiehuse. Turismen er karakteristeret ved lange ophold
og stor loyalitet over for det enkelte sted, og naturen er den pri-
maere grund til attage til Vestkysten.



Markedet pd& tveers af Vestkysten vil vaere relativt usendret i
2025. Tyskland og Danmark vil stadig vaere de primaere mar-
keder og derfra den store volumen vil komme, mens turister fra
andre lande i Europa og resten af verden stadig vil udgere en
mindre del. Med udvikling af et mere differentieret turismepro-
duktog et steerkere brand, forventes det dog, at Vestkysten
inden for forskellige nicheomré&der i hgjere grad endidag kan
tiltreekke turister fra et bredere markedsgrundlag.

Malgrupperne vilogsé i fremtiden veere par, bernefamilier og
storre grupper - f.eks. som flere generationer, flere par sam-
men, osv.. Med eendret demografii de primasre markeder med
flere eeldre og feerre bgrnefamilier, vil de voksne par fylde mere,
og detgaelder ogsé starre grupper séisom vennepar, flere ge-
nerationer sammen, nye familiekonstellationer, o.l.

Fremtidens turister vil langt hen ad vejen have de samme mo-
tiver for attage pd ferie som i dag, med fokus pé afslapning
og samveer med mennesker, man holder af - men den hgjere
rejseintensitet betyder, at de rejsende bliver mere erfarne og
globale og dermed ogsa stiller storre krav til indhold, kvalitet,
fleksibilitet og tilgeengelighed.

Foto: Ulrik Pédersen, Tendermarskinitiativet

Gruppen af 50+ og saerligt 70+ vokser i de primaere markeder.
P& det tyske marked vil der fortsat vaere en forskydning fra
aldersgruppen 30-49 til aldersgruppen 50+ Denne gruppe vil i
2025 udgere naesten halvdelen af det tyske kildemarked. Isaer
gruppen af 70+ vil sege mod naeromréidet som par og som ven-
nepar med fokus pd livsstilsprodukter inden for mad, wellness,
sundhed ogidraetiudbud af overnatning, restauranter, caféer,
detailhandel og andre oplevelsesprodukter. Naturrelaterede
oplevelser som f.eks. cykelture, fuglekiggeri og asterssafari
kommer ligeledesihgjsaedet.

Bernefamiliernes veerdisaet vil vaere relativt konstant, hvor de
somidag vil sege mod oplevelser, familien kan vaere faelles
om. Detvil blive stadig mere almindeligt at holde ferier i varie-
rende familiekonstellationer: Flergenerationsrejser, hvor b&de
bern, foreeldre og bedsteforaeldre er med, flere familier sam-
men, mor-datter- eller far-sen-ture, hvilket kan &bne markedet
for mere specialiserede nicheoplevelser og stiller krav til over-
natningsproduktet.

Turisterne eri dag meget loyale overfor det enkelte sted og ca.
60% opholder sigi samme omrdide som sidst. | et staerkt kon-
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kurrencepraeget marked, hvor turisterne har mange valgmulig-
heder og mange informationskilder til réddighed og med stadigt
mere rejsevante og globalt orienterede turister, md loyaliteten
over for det enkelte sted forventes at falde.

Det forventes ogsd, at turisterne vil veere mere mobile og i hgje-
re grad have flere nedslag p& deres ferier end i dag, hvor lang
storstedelen bor det samme sted hele ferien.

Med mere rejsevante og erfarne turister vil der ogsé veere en
grundleaggende forventning om kvalitet og value for money.
Luksus erikke kun for de f&, men bliver mere og mere gkono-
misk tilgeengeligt for de brede grupper i rejsemarkedet. Inden
for flere dele af turismeindustrien som hoteller, resorts, restau-
ranter og shopping, fokuserer virksomhederne p& at udvikle
koncepter og produkter, som i deres indhold og markedsfering
retter sig mod det brede mellemklasserejsemarked, men med
ettwist, der giver forbrugerne en fglelse af luksus. Falelsen aof
luksus kan skabes p&d mange méder:

AUTENTICITET OG LOKALE OPLEVELSER: De smd steder med
den store (unikke og eksklusive] historie

. SUNDHED 06 SANSER: Det kan eksempelvis handle om well-
ness, mindfulness, yogaq, sport og fitness

. SIMPLE LIVING: Oplevelser, der kombinerer vandreture i den
ré natur og cykling i sceniske landskaber sammen med
hej kvaliteti overnatning og mad

. PKOLOGI 0G NATUR: Fokus pd lokale révarer, muligheden for
atveereinaturen

. F@DEVARER: Mad hariflere &r vasret en trend i storbyer. Det

erved ogsd at brede sig uden for byerne, ofte baseret pd
lokale révarer
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Fremtidens vestkystturist

e Denstore andel af turisterne kommer stadig fra
Tyskland og Danmark, men ogsé fra det gvrige
Europa og resten af verden

Den store mdlgruppe er stadig par og familier,
men der er en stigning i gruppen over 50-70 dr og
feerre klassiske bgrnefamilier

Flere par, stgrre rejsegrupper og stgrre
variation i rejsegruppen med ferier pd tveers af
generationer, vennepar, flere familier sammen,
oSV.

Naturen er stadig hovedattraktion for
vestkystturisten, men turisten efterspgrger ogsd
i stigende grad andre typer oplevelser - kultur,
byliv, mad, sport, osv.

Starstedelen vil fortsat komme i bil, men ogsad i
stigende grad via lufthavne og lejede biler

Erfarne og rejsevante

Stiller starre krav til indhold, kvalitet, fleksibilitet
og tilgengelighed

Rejser oftere pa kortere ferier

Hele verden er deres destination

Mindre loyale og mere mobile

Forventning om kvalitet og value for money

Eftersperger de serlige og unikke oplevelser og
oplevelsen af luksus

Digitale i valg af rejse og information




Foto: BARK Radgivning
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BEHOV FOR DIFFERENTIERET
UDVIKLING

Vestkystens 11 kommuner bindes sammen af kysten, vandet
og landskaberne, der flyder sammen langs den samlede
kyststraekning. Men det er samtidig en kyststraekning, der er

preeget af stor variation - b&de ndr det kommer til landskaber,

bymiljger og oplevelser.

Turismen spilleri dag en meget forskellig rolle og har forskellig

tyngde i de enkelte kommuner og feriesteder, og marked og
malgrupper varierer vaesentlig langs kysten. Det peger p&
bd&de variation og sammenhasnge - som er relevant at bygge
videre pd i den fremtidige udvikling af Vestkysten - for der er
brug for en differentieret udvikling, hvis potentialerne skal for-
lpses, og mdlene skal nds.
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Pedersen, Tondermarskinitiativet

Turismen varierer pd tveers af Vestkysten

Turismeandelen af den samlede beskaeftigelse spasnder
fra2,1% i Esbjerg Kommune til 62% i Fang Kommune.

Kapacitetsudnyttelsen af feriehuse spaender fra 24%
i Frederikshavn Kommune til 83% i Ringkgbing-Skjern
Kommune.

Turismeomsaetningen spasnder fra 2,5 mia. kr.i Ringkabing-
Skjern Kommune til 471 mio. kr.i Fang Kommune.

Tilfredsheden med destinationen er generelt hgjt, men
spaender fra 4,5 til 4,9.

Antallet af kommercielle overnatninger spaender fra
535.000i Esbjerg Kommune til 3,9 mio. overnatningeri
Varde Kommune.



OPLEVELSESPROFIL FOR DE 11 SERLIGE FERIESTEDER

Forlystelser og aktiviteter

Aktivt samveer i naturen Shopping og mad

| pagt med naturen Kystbykultur

Liv ved stranden Lokalt og neert

HELE VESTKYSTEN 0G DE 11 KOMMUNER

Turismeandel af
samlet beskeeftigelse

Overnatninger
af feriehuse

Tilfredshed med
destinationen

Degnforbrug

Vestkystenidag ogifremtiden

Kapacitetsudnyttelse

Blokhus
Bldvand
Fang

Henne Strand
Hvide Sande
Lakken
Lgnstrup
Remg
Skagen
Sendervig

Vorupgr-Klitmeller

Esbjerg

Fang
Frederikshavn
Hjgrring
Holstebro
Jammerbugt
Lemvig
Ringkebing-Skjern
Thisted
Tender

Varde

Vestkysten
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Turismeforbrug i kommunerne [mio. kr.], 2015

To turismemeessige knudepunkter

Turismen er koncentreret omkring to knudepunkter. De to
sterste kyst- og naturturismekommuneri Danmark er Ring-
kobing-Skjern og Varde kommuner, som stér for 30% af det

samlede turismeforbrug og repraesenterer knapt 9,9 mio.
overnatninger.

I nord stér Frederikshavn, Hjerring og Jammerbugt kommuner
for 33% af det samlede turismeforbrug og 8,9 mio. overnatnin-
ger.
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Procentuel veeksti kommercielle overnatninger, 2008-2016

Veeksten er sket syd for Limfjorden

Antallet af kommercielle overnatninger er i perioden 2008-
2016 eget med 8% pd& Vestkysten, men vaeksten er ikke ligeligt
fordelt. Den sydligere del af Vestkysten har siden 2008 gget
sitantal af kommercielle overnatninger, mens store dele af
den nordlige del er mindsket.

De store destinationer i Ringkabing-Skjern og Varde kommu-
ner har oplevet den sterste nominelle vaekst, mens Holstebro,
Lemvig og Fang kommuner har oplevet den storste procentu-
elle veekst.



66%

75%

Kapacitetsudnyttelse for udlejede feriehuse, 2017

Hej kapacitetsudnyttelse af feriehuse i syd - lavere i nord
Den sydlige del af Vestkysten har en hgj kapacitetsudnyt-
telse. Ringkebing-Skjern, Tender og Varde kommuner er taet
pd maximal udnyttelse og mangler kapacitet i hojssesonen.
Mens deride nordlige kommuner er en vaesentlig lavere
udnyttelse af kapaciteten, om end der ogsd her er udfor-
dringer med kapaciteti hgjssesonen.

Frederikshavn og Jammerbugt kommuner har lavest ka-
pacitetsudnyttelse, og Hjerring og Holstebro, Thisted og
Esbjerqg ligger ogsd under gennemsnittet for Vestkysten.

Andele af danske gaester, 2016 36% 7%

33%

Andele af tyske geester, 2016

En Vestkyst - to markeder

Limflorden deler Vestkysten i to markeder. Syd for fjorden, med
undtagelse aof Esbjerg, udger Tyskland det sterste marked. Ring-
kobing-Skjern og Fang kommuner er med en andel of tyske gae-
ster p& 77% de kommuner, hvor andelen aof tyske gaester er storst.

Nord for Limfiorden udger Danmark det sterste marked og
detnorske/svenske marked fylder ogsd relativt mere, seerligt

i Frederikshavn, Hjerring og Jammerbugt kommuner. Esbjerg
skiller sig ud fra nord-syd opdelingen med en andel pd hele 69%
danske gaester, hvilket skyldes en stor grad af erhvervsturisme i
Esbjerg.
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Analysen identificerer fire sterre omrdder pd tveers af kommune-
greenser som har feelles treek.

Forskellige omrdder - forskellige kvaliteter

Der er meget, der binder Vestkysten sammen. Men analysen
viser, atder langs kysten ogsé er stor variation fra syd til nord,
bdade iform af landskabet, der skifter fra Vadehavet i syd til
GreneniNord. Markederne, hvor den sydlige del af kysten er
preeget af mange tyske gaester, mens der mod nord er flere
danske og norske besggende. Og turismeintensiteten med to
knudepunkter i hhv. Ringkabing-Skjern og Varde kommuner
midt pd kysten og Jammerbugt, Hjarring og Frederikshavn
kommuner mod nord.

Den store variation er en styrke, og kan - hvis den udnyttes
rigtigt - danne grundlag for en differentieret destination, der
henvender sig til flere forskellige mélgrupper, og som giver
anledning til, atman i hgjere grad end i dag bevaeger sig op
og ned ad kysten.

Analysen identificerer fire starre omréder pd tveers af kommu-
negraenser, som har feelles traek i forhold til turismens nuvae-
rende udvikling, marked og malgrupper, stedbundne kvalite-
ter, oplevelsesprofil, udfordringer og udviklingsmuligheder.

De fire omré&der har hvert sit potentiale for at udvikle og profi-
lere sig, hvis de formdar at bygge videre p& og styrke det, som
gor detenkelte omrade til noget seerligt. Omréderne kan vaere
med til at danne rammen for udviklingen i de feriesteder, som
liggerinden for det enkelte omré&de.

Pd& leengere sigt kan de sterre omréder pd tveers af kommu-
negraenser udvikle sig til at blive destinationer i destinationen
og stette op om Vestkystens udvikling som samlet brand med
et differentieret produkt. Og som s&dan kan de fire omrdader
bidrage til, at Vestkysten har noget at byde pd& formange
forskellige mélgrupper, og at den besagende, der veelger at
rejse langs kysten, vilmgde en mangfoldighed af forskellige
stedsspecifikke oplevelser.
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Fra Skagen til Blokhus

Levende bygningsary, indbydende strande, markante signa-
turoplevelserilandskabet. Den nordlige del af Vestkysten er
indbegrebet af det klassiske kystliv. Her ligger en raekke staer-
ke kystbyer med en klar og kendtidentitet og med bymiljoer af
hej kvalitet: Skagen, Lanstrup, Lokken og Blokhus, som alle er
udpeget som seerlige feriesteder.

Straekningen mellem Skagen-Blokhus adskiller sig fra den
ovrige vestkyst ved at have staerke og kystnaere attraktioner
og overnatningssteder. Her er naturen tilgeengelig, og med
kort afstand til hinanden finder man nogle af de store og
velbespgte signaturoplevelser, som mange gerne rejser for:
Rubjerg Knude, Rébjerg Mile og Grenen.

Der er tale om et turismemaessigt knudepunkt med 1/3 of
turismeomsaetningen p& Vestkysten. Nogle steder er der tale
om en lav veekst eller decideret tillbagegang, og omrddet har
udfordringer med en kort saeson og en lav kapacitetsudnyt-
telse.De bespgende er b&dde bornefamilier og flere gene-
rationer, der rejser sammen (primaert Blokhus og Lokken) og
livsnyder- og kultursegmenter, som har et saerligt potentiale i
Skagen og Lanstrup.

Neerheden til Aalborg Lufthavn er et potentiale og giver om-
rédet seerlige muligheder i forhold til korte ferier og andre fe-
rieformer end den traditionelle uge i feriehuset. Ogsd Hirthals
som knudepunkt for feergetrafikken, en aktiv erhvervshavn og
de omkringliggende ferieomr&der udger et potentiale til at
differentiere omrédets tilbud.

Der potentiale i yderligere at koble feriestederne sammenii

omr&det for at skabe storre kritisk masse og synergi - som det
allerede erigang med vaekstprojektet i Blokhus og Lokken.
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Fra Slettestrand til Thorsminde

Ubergrt natur og autentiske og levende kulturmiljger. Nichetil-
bud og nytaenkning. Og turismeudvikling i pagt med det levede,
lokale liv. Fra Slettestrand i nord og Thorsminde i syd fylder
turismen relativt lidtidag. Der er f& kommercielle overnatninger,
turisme udger kun en lav andel af beskaeftigelsen, og i det store
omrd&de er kun et saerlig feriested i Klitmealler/Vorupaor.

Straekningen har meget at byde pd i form af spektakulaere
landskaber - herunder bl.a. Nationalpark Thy, Geopark Vestjyl-
land og Naturpark Nissum Fjord - og over en drraekke er der ud-
viklet en raekke nichetiloud med Cold Hawaii som en markant
spiller med et meget steerkt brand. Og Svinklgv Badehotel som
etkendtog anerkendt kulinarisk og rekreativt besagsmal of
hojeste kvalitet, der genopbygges over de kommende dr. Hele
kysten rummer gode muligheder for fiskeri- og surf-aktiviteter.

Omrédeter preeget af ubergrt, r& og autentisk natur og kultur.
Her kan man finde ro og koble af i ordets egentlige betydning
oq vaere aktividen spektakulaere natur. Nordpd er primeert
danske og norske turister, mens der ogsdé er en del tyskere
omkring Thorsminde og Thyboren. | modsaetning til de syd-
ligere omréder er der tale om relativt korte ophold, generelt
med etlavtdegnforbrug.

Der er ogsé tale om et omréade, hvor turismeproduktet ikke er
udvikletisamme grad som i de store tursimekommuner, og hvor
dereretlille udbud aof oplevelser og f& sterre attraktioner. Med
ud-og ombygningen af b&de Strandingsmuseet St. George og
Sea War Museum, har omrédet féet to staerke attraktioner, lige-
som Museumscenter Hanstholm og detkommende besogs-
center for Nationalpark Thy har og vil f& stor attraktionsveerdi.

| Holstebro og Lemvig kommuner oplever man vaekst, mens
Thisted Kommune har oplevet tilbagegang i turismen.

Der er potentiale i at udbygge turismeniomrdder ved at foku-
sere pd nicheoplevelser til udvalgte mélgrupper med afsaet i
en rekreativog kommerciel udnyttelse af denré og ubergrte
natur samten aktiv brug af vandet. Herudover er der potentiale

i atunderbygge den voksende turisme i Holstelbro og Lemvig
kommuner gennem udvikling af knudepunkter med faciliteter,
overnatning og services, der kan understotte turismen og i hgje-
re grad at arbejde sammen pd tveers af kommuneqgraenser.
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Fra Sendervig til Blavand

Levende feriebyer og velbesagte strande. Steder, der har det
hele inden for reekkevidde. Aktivitet og afslapning, surfing,
fiskeri og oplevelserinaturen. Blomstrende handels- og byliv,
gastronomi pd Henne Kirkeby Kro og kultur pd Tirpitz - beggei
verdensklasse. Omrddet driver volumen i Vestkystens turisme.
Her er tale om en veludbygqget turismedestination og et turis-
memaessigt knudepunkt med 1/3 af turismeomsaestningen p&
Vestkysten, det storste antal overnatninger p& straskningen,
lange ophold og en leengere saeson. Med &bningen af Tirpitz
og det kommende Naturkraft ved Ringkabing har omrédet
f&ettilfert markante attraktioner, som er med til at udvide ople-
velsesmulighederne oq til attiltraskke nye mélgrupper.

Omradet fra Sendervig til Bldvand byder pd en raekke driftige
kystferiebyeriform af Bl&vand, Henne, Sendervig og Hvide
Sande, som alle er udpeget som saerlige feriesteder og som
primeerttiltraekker en bred malgruppe af bespgende fra det
tyske marked. Men de samme byer er under et massivt pres i
hejsaesonen, og generelt oplever omrédet store kapacitets-
udfordringer, ndér turismen er pd sit hgpjeste.

De bespgende er generelttilfredse med destinationen, men
bymiljgerne lever ikke op til de bes@gendes forventninger til
kvalitet, og i hgjsaesonen mangler der aktiviteter og oplevelser
tilde mange bessgende. Dognforbruget er relativt lavt hos
geesterne iomrddet.

Den store volumen af geester udger et stort potentiale for
omré&det, hvis man formdr at ege deres degnforbrug, men der
kan ogsé arbejdes pd attiltraekke nye og mere kabestaerke
malgrupper. Det kan ske gennem en styrkelse af den kommer-
cielle aktivering af naturen og ved at udbyde et endnu mere
varieret og mange-facetteret produktudvalg med fokus p&
kvalitet, herunder flere kulturtiloud og signaturoplevelser.
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Fra Fang til Tonder

Karakterfuld bygningsarv og autentiske kulturmiljper, marsken
og tidevandet, Sort Sol og Saelsafari. Omrédet fra Fane til
Tender er de bespgendes adgang til alt det, Vadehavet har at
byde pd, og som byder pd stor diversitet fra syd til nord.

P& @erne - Fang og Rema - er der et stort turismepres i som-
mersaesonen fra primeert de tyske markeder, og iomrddets
hovedbyiomrddet, Esbjerqg, er der et stort antal overnatninger
og et hgjt degnforbrug pga. en markant erhvervsturisme. Men
resten af straekningen er uopdyrket land rent turismemaessiagt,
men har et potentiale.

Her er UNESCO-udpeget Verdensarv iform af et naturland-
skalb, som ikke ligner noget andeti dansk kontekst. Et nydbnet
Vadehavscenter tiltreekker nye malgrupper. Og her finder man
unikke historiske tidslommer og staerke forteellingeri Tender,
Mageltender, Hojer, Senderho og Ribe. Byer som bevarings-
maessigt er i meget forskellig stand, hvor detinogle tilfeelde
handler om at fastholde kvalitet, mens der i andre er behov for
et generelt kvalitetsloft.

Omrdadet har nogle steerke kommercielle produkter, der
traekker pd& de seerlige naturmeessige kvaliteter, Vadehavet
byder pd&. Men resten af veerdikeeden folger ikke med. Der
findes i daqg ikke tilstreekkelig overnatningskapacitet og gae-
steservice af en kvalitet, der matcher de storsldede naturo-
plevelser. Der investeresidisse &r massivtiat opgradere
Hojer og Tondermarsken, ligesom det centrale Ribe har féet
et kvalitetsloft. Ribe og Hejer besidder begge store kvali-
teterisine historiske miljper, og har potentiale til at fungere
som indgang til henholdsvis Vadehavet og Tendermarsken
med tilbud til de bespgende, hvor overnatning og restauran-
ter agerer ramme for omrdidets oplevelser og aktiviteter. Men
hvor Ribe er relativt udviklet med hensyn til turismetilbud og
har en vis sterrelse, er indsatsen i Hgjer kun netop begyndt,
og Hgjer star foran en omfattende udvikling for at tilbyde en
samlet turismeoplevelse.
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FREDERIKSHAVN

KOMMUNE

TANNIS BUGT

Frederikshavn Kommune rummer et af Vestkystens steerkeste,
selvstaendige brands - Skagen - som saerligt tiltrackker livsny-
dere og kulturturister. Byens saeregne og helstgbte kulturmilje-
er er en vigtig del af byens brand og oplevelsesprofil. Skagen
har den hgjeste gaestetilfredshed blandt feriestederne p&
Vestkysten.

Skagen Museum og naturattraktioner som Grenen, Rébjerg
Mile og Hulsig Hede er vigtige treekplastre for kommunen.
Sidstnaesvnte tre repraesenterer unikke landskabsoplevelser,
der ervigtige for Vestkystens forteelling og brand i kystens
nordjyske del.
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GRENEN

* SKAGEN MUSEUM

ALBEK
ALBEK BUGT

ERIKSHAVN

Frederikshavn Kommune rummer Vestkystens starste hotel-
sektor, hvilket er med til at sikre et - for Vestkysten - hgjt degn-
forbrug. Som det eneste sted pd kysten har krydstogtturister
og feergegaester en betydning for kommunens turisme-
omseetning.

Kommunen rummer mange landliggere, hvilket betyder en lav
kapacitetsudnyttelse af feriehuse. Destinationen er praeget af
en kortsaeson, hvor der er kapacitetsudfordringer og mangler
overnatningsmuligheder. Generelt har kommunen tilbage-
gang i kommercielle overnatninger.



Turismeandel af
samlet beskeeftigelse

Overnatninger

Nggletal for kommunen

Tilfredshed med
destinationen

Kapacitetsudnyttelse
af feriehuse

Dggnforbrug

[ VESTKYSTEN  [Hl FREDERIKSHAVN

Forlystelser og aktiviteter

Aktivt samveer i naturen

| pagt med naturen

Shopping og mad

Kystbykultur

POTENTIALER

* Nyteenkning af brandet'Skagen’ ogiendnu he-
jere grad dyrke seerlige interesser for kultur- og
livsnyderkoncept gennem nye oplevelsesmulig-
heder og produktudvikling
En samlet profilering kan styrke Skagen og Lan-
strup som en livsnyderdestination p& tveers af
kommunegraenser
Fokus pd forleengelse af seesonen i Skagen
gennem kvalitetslgfti byrum, byfunktioner, shop-
pingmulighed og madudbud
Styrkelse af hotelsektor og fokus pd at tiltreekke
flere kortferie-gaester
Fokus pd at styrke den kommercielle og rekrea-
tive udnyttelse af naturen

UDFORDRINGER

Lav kapacitetsudnyttelse af feriehuse og man-

ge landliggere

Kapacitetsudfordringer i hgjsaeson

Kort seeson - seerligti Skagen

Generelt behov for kvalitetsloft og nytsenkning

Oplevelsesprofil for Skagen

Liv ved stranden

I SKAGEN

NOGLETAL

Lokalt og neert

af brandet'Skagen’

FREDERIKSHAVN KOMMUNE VESTKYSTEN DK
OVERNATNINGER
Kommercielle overnatninger 1.565 17.983 51.500
(1.000] (9 % aof Vestkystens (35 % af alle landets
kommercielle overnatninger) kommercielle overnatninger)
Ikke-kommercielle overnatninger 1.648 14178 58.936
(1.000]) (12 % af Vestkystens ikke- (24 % af alle landets ikke-
kommercielle overnatninger) kommercielle overnatninger)
OKONOMISKBETYDNING
Turismeskabte &rsveerk 2.529 17.822 118.000
Turismeandel af samlet 8,8% 6,8 % 4,2%
beskaeftigelse
Turismeforbrug 2,0 mia. kr. 14,7 mia. kr. 97,4 mia. kr.
(13 % af Vestkystens forbrug) (15 % af hele landets forbrug)
Degnforbrug 612 kr. 470kr. 850kr.
TILFREDSHED
Samlettilfredshed med destinationen 4,9 4,7 4,6
Kilde: VisitDenmark. Alle tal vedrgrer 2015. Antallet af kommercielle overnatninger er opjusteret med smd enheder mv.
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HJORRING KOMMUNE

TANNIS BUGT

TORNBY

LONSTRUP

RUBJERG KNUDE FYR

O

LOKKEN STRAND LOKKEN

Hjorring Kommune har med Lakken og Lanstrup to staerke
feriebyer med hver sin seerlige identitet, der supplerer hinan-
den godtiforhold til forskellige typer af turismeoplevelser
inden for kort afstand. Lenstrup ligger fortaettet, hyggeligt og
smukt med steerk appel til livsnydersegmentet, mens Lokken
gennem det sidste drti er lykkedes med at genopfinde sig selv
som by og feriested for en bredere mdalgruppe - heriblandt
seerligt familier. Gaestetilfredsheden er blandt de hgjeste pd
Vestkysten.

Tversted og Hirtshals er i dag sekundeere, turismemaessige
stettepunkter, men byder tiisammen p& oplevelser og funkti-
oner, der har potentiale til at supplere og udvide kystturismen
iden nordligste del af vestkysten. Hirtshals er med den aktive
erhvervshavn et logistisk knudepunkt for trafikken fra Norge,
Feergerne ogIsland og eninteressant by for de mange turi-
ster, der passerer, ndr de er pd vejtil og fra feergerne. En stor
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TVERSTED STRAND

HIRTSHALS

{VE
HJORRING

ALBEK BUGT
TVERSTED

attraktion i byen er Nordsgen Oceanarium med knap 200.000
bespgende om dret. En stor del af turisterne bor i sommerhus-
omrdaderne omkring Tversted — en mindre kystby bag klitterne,
med flere mindre butikker og et godt foreningsliv.

Hjorring by udger et vigtigt infrastrukturelt og handelsmaessigt
knudepunkt. Kommunen rummer herudover gode strande,
saerligt Lokken, og unikke naturomréder, bl.a. Rubjerg Knude,
som er med til at understrege kommunens oplevelsesprofil.
Bdade feriesteder og oplevelser er godtinfrastrukturelt opkob-
let via motorvej og lufthavneni Aalborg.

Hjorring Kommune rummer mange feriehuse, men kapacitets-
udnyttelsen ligger - lige som degnforbruget - lavt. Seesonen
eridag begreensettil en meget kort periode henover somme-
ren, men som den eneste af de nordjyske kommuner, har Hjar-
ring oplevet en (mindre] vaskst i turismen fra 2008-16.
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[l HJORRING

Forlystelser og aktiviteter

Shopping og mad

Kystbykultur

Lokalt og neert

POTENTIALER

Vaekstklynge Lokken-Blokhus rummer et poten-
tiale til at styrke en steerk samlet destination

En samlet profilering kan styrke Skagen og Len-
strup som en livsnyderdestination p& tvaers af
kommunegraenser

Styrke byerne gennem fysisk kvalitetslgft samt
fokus pd& shopping og mad

Skabe saesonudvidelse i Lokken (fra saesonby il
heldrsby])

Generel oplevelsesudvikling - seerligt omkring
byerne

Udbygge og mangfoldiggare overnatningska-
pacitet, feriehuse saerligt omkring Lokken

Optimere og redefinere campingpladser (bl.a.

omkring Lenstrup)

UDFORDRINGER

Pres pd byerne i hojsaesonen

Lav udlejningsprocent

Lavt degnforbrug

Kortsaeson

Lav vaekstiantal overnatninger

Mange campingpladser med lav kapcitetsud-
nyttelse

Kysterosion

W LOKKEN B LONSTRUP
HJORRING KOMMUNE VESTKYSTEN
OVERNATNINGER
Kommercielle overnatninger 1.682 17.983 51.500
(1.000] (9 % af Vestkystens (35 % af alle landets
kommercielle overnatninger) kommercielle overnatninger)
Ikke-kommercielle overnatninger 1.803 14178 58.936
(1.000]) (13 % aof Vestkystens ikke- (24 % af alle landets ikke-
kommercielle overnatninger) kommercielle overnatninger)
OKONOMISKBETYDNING
Turismeskabte &rsveerk 2.066 17.822 118.000
Turismeandel af samlet 72% 6,8 % 4,2%
beskaeftigelse
Turismeforbrug 1,6 mia. kr. 14,7 mia. kr. 97,4 mia.kr.
(11 % of Vestkystens forbrug] (15 % af hele landets forbrug)
Dognforbrug 447 Kr. 470kr. 850 kr.
TILFREDSHED
Samlettilfredshed med destinationen 4.9 4.7 4.6
Kilde: VisitDenmark. Alle tal vedrgrer 2015. Antallet af kommercielle overnatninger er opjusteret med smd enheder mv.
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JAMMERBUGT
KOMMUNE

JAMMERBUGT

BLOKHUS STRAND

VESTER THORUP
FJERRITSLEV

JammerbugtKommune har en lang historie som turismedesti-
nation med Blokhus som det primaere turismemasssige om-
drejningspunkt, suppleret af en reekke mindre, mere eksklusi-
ve og autentiske steder i form af Slettestrand, Thorup Strand
og Svinklgv med hver sin seeregne profil. Blokhus har en steerk
profil som strandby, mens bymidten gennem det seneste arti
har gennemqgdet et veesentligt kvalitetslgft med ensretning aof
bygningsudtryk, byfortaetning, nye byrum og byfunktioner bl.a.
det hojtprofilerede strandhotel.

Den vilde natur, der mgder kysten langs Jammerbugten, er rig

pd& mere eller mindre oversete perler, hvorfor den er seerlig vel-
egnettil friluftsliv og outdoor-aktiviteter. Omkring Slettestrand

er etableret fine mountainbikespor i naerhed til Slettestrand
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AALBORG LUFTHAVN

Feriecenter, og denne sammenkobling af overnatning og
naturaktivitet repraesenterer et stort turismepotentiale. Farup
Sommerland udger en stor og vigtig attraktion i omrédet, og
kommunen er godt koblet op infrastrukturelt i kraft af lufthav-
neniAalborg.

Kommunen har oplevet det sterste fald i kommercielle over-
natninger pd tveers af Vestkysten, og mange feriehuse i
kommunen er pd private haender og indgdr derfor ikke i det
officielle udbud. Turisterne i omrédet har herudover et lavt
degnforbrug, og seesonen eridag relativt kort. Forseqg i vin-
termé&nederne med oplevelsestilbud, bl.a.iskulpturparken i
Blokhus, hel@rsé&bne butikker og lignende har vist positive re-
sultater med afsmittende effekt pd byliv og detailhandel.
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Overnatninger

Nggletal for kommunen

Tilfredshed med
destinationen

[ VESTKYSTEN

Kapacitetsudnyttelse
af feriehuse

Degnforbrug

Il JAMMERBUGT

Forlystelser og aktiviteter

Aktivt samveer i naturen

| pagt med naturen

Oplevelsesprofil for Blokhus

Liv ved stranden

Shopping og mad

Kystbykultur

Lokalt og neert

POTENTIALER

Vaekstklynge Lokken-Blokhus rummer et poten-
tiale til at styrke en staerk samlet destination p&
tveers af kommunegraensen

Dyrkelse af de autentiske brands omkring Slette-
strand, Thorup Strand og Svinklev
Kapacitetsudvikling i omrédet mellem Blokhus
og Lakken, der er meldtind som udviklingsom-
rader

Skabe saesonudvidelse i Blokhus (fra seesonby
til heldrsby)

Omdannelse af eksisterende campingomrader
til nye overnatningsformer i pagt med naturen
Fokus pd oplevelsesudvikling og kvalitetsloft
Naerheden til Aalborg Lufthavn rummer et poten-
tiale for kortferie

UDFORDRINGER

* Tilbagegangikommercielle overnatninger
(-10%)
Nedslidte campingomrdader og faldende antal
campinggaester

B BLOKHUS
JAMMERBUGT KOMMUNE VESTKYSTEN DK
OVERNATNINGER
Kommercielle overnatninger 1.752 17.983 51.500
(1.000) (10 % af Vestkystens (35 % af alle landets
kommercielle overnatninger) kommercielle overnatninger)
|Ikke-kommercielle overnatninger 2.002 14178 58.936

(1.000)

(14 % of Vestkystens ikke-
kommercielle overnatninger)

(24 % af alle landets ikke-
kommercielle overnatninger)

OKONOMISKBETYDNING

Turismeskabte &rsvaerk 2.043 17.822 118.000
Turismeandel af samlet 14,6% 6,8% 4,2%
beskaeftigelse

Turismeforbrug 1,5 mia. kr. 14,7 mia. kr. 97,4 mia. kr.

(10 % af Vestkystens forbrug] (15 % af hele landets forbrug)

Dognforbrug 407 kr. 470kr. 850kr.
TILFREDSHED

Samlettilfredshed med destinationen 4,5 4,7 4,6

Kilde: VisitDenmark. Alle tal vedrgrer 2015. Antallet af kommercielle overnatninger er opjusteret med smd enheder mv.
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THISTED
KOMMUNE

KLITMOLLER

O

VORUPAR

Thisted Kommune rummer mange naturperler og er kendt for
denré& naturoplevelse - ikke mindstikraft af Nationalpark Thy.
Thisted har et unikt og staerkt brand i Cold Hawaii, som har
satomrdadet pd (verdens-Jkortet for outdoor- og surfturisme.
Med kyst pd én side og fiord p& den anden har Thisted en unik
placering, men den megen vand betyder ogsd, atkommunen
ligger infrastrukturelt afkoblet.

Kommunen byder pd attraktive bymiljeer i Klitmgller og Vorup-
or, som gennem de sidste &r har undergdet store lgft og
investeringer, der har haft stor positiv betydning for byerne

og kommunen som helhed. Hanstholm er en r& og autentisk
fiskeriby, som traditionelt ikke har tiltrukket mange turister, no-
getder sé smdter begyndt at eendre sig de seneste dr.

b Vestkystenidag og i fremtiden

THISTED

VIGS@ BUGT

Wayfinding og tilgeengelighed i naturen eri gang med at blive
udviklet, s& Nationalparken i endnu hgjere grad kan bringes i
spil turismemaessigt og styrke kommunens profil inden for na-
tur- og outdoorturisme, bl.a. gennem unikke nedslag i naturen.
Et bessgscenter for Nationlapark Thy forventes at &bne inden
for f& &riVoruper, hvilket vil styrke byen som et af de vigtigste
knudepunkter for turisme i omréadet. Udvikling og tiltag i kom-
munen er generelt praeget af f&, innovative kraefter, der skaber
nye turismeprodukter og oplevelser.

Turismen i Thisted Kommune fylderidag relativt lidt, og der
har veeret et fald i kommercielle overnatninger, ligesom der er
relativt f& feriehuse og en lav kapacitetsudnyttelse.



Turismeandel af
samlet beskeeftigelse

Overnatninger

Nggletal for kommunen

Tilfredshed med
destinationen

[ VESTKYSTEN

Aktivt samveer i naturen

| pagt med naturen

Oplevelsesprofil for Vorupgr/Klitmgller

Liv ved stranden

Kapacitetsudnyttelse
af feriehuse

Dggnforbrug

[l THISTED

Forlystelser og aktiviteter

Shopping og mad

Kystbykultur

Lokalt og neert

I VORUP@R-KLITMBLLER

NOGLETAL

POTENTIALER

Videreudvikling af det unikke brand med en
steerk profil inden for aktiv naturturisme

Satsning pd& naturturisme - kommercialisering

af den rd og ubergrte natur - iscenesaettelse, til-
gaengelighed og oplevelsesudvikling i naturen
Udvikling af high-end overnatningskapacitet i
pagt med naturen, der tiltraekker nye mélgrupper

Bedre sammenhaeng mellem feriehusomréder

og byer
Kyst og fjord rummer et udviklingspotentiale ift.
kommunens udviklingsprofil

UDFORDRINGER

Fald i kommercielle overnatninger (-6%)

Mange dagsgaeester med lavt degnforbrug
Begraensede udviklingsmuligheder pga. frede-
de naturomrader

F& kommercielle feriehuse, der treenger til opgra-
dering og kvalitetslaft

Afkoblet placering infrastrukturelt

(1.000)

(5 % af Vestkystens ikke-
kommercielle overnatninger)

THISTED KOMMUNE VESTKYSTEN DK
OVERNATNINGER
Kommercielle overnatninger 920 17.983 51.500
(1.000] (5 % af Vestkystens (35 % af alle landets
kommercielle overnatninger) kommercielle overnatninger)
Ikke-kommercielle overnatninger 775 14178 58.936

(24 % of alle landets ikke-
kommercielle overnatninger)

@OKONOMISKBETYDNING

Turismeskabte &rsveerk 903 17.822 118.000
Turismeandel af samlet 4,2% 6,8 % 4,2%
beskeeftigelse

Turismeforbrug 0,7 mia. kr. 14,7 mia. kr. 97,4 mia. kr.

(5 % af Vestkystens forbrug) (15 % af hele landets forbrug)

Dognforbrug 417 kr. 470Kkr. 850kr.
TILFREDSHED

Samlettilfredshed med destinationen 4,6 4,7 4,6

Kilde: VisitDenmark. Alle tal vedrgrer 2015. Antallet af kommercielle overnatninger er opjusteret med smd enheder mv.
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LEMVIG KOMMUNE

JYLLANDSAKVARIET

H LIMFJORDEN
K NISSUM BREDNING
&
5
s
N VEJLBY KLIT LEMVIG MUSEUM

BOVBJERG

SEOPARK VeSTyy 4y,

HOLSTEBRO

NATURPARK NISSUM FJORD

Lemvig Kommune rummer autentiske fiskerimiljger og steerk
identiteti byerne Thyboren og Harbogre og tiloyder ander-
ledes og varierede naturoplevelser béde i flord og ved hav
-derdogidagkunilille grad er udviklet med turisme for gje.
Kommunen haridagingen udpegede saerlige feriesteder
eller hgjtprofilerede attraktioner med undtagelse af Jyllands-
akvariet, der bl.a. tilbyder gstersfangst. Naturpark Nissum
Fjord og den mulige udpegning af UNESCO Geopark Hoved-
byen rummer store potentialer foromrédet. Lemvig by ligger
attraktivt ved Limfjorden, men savner overnatningstilbud og
kobling til kysten.

Turismebrandet star i dag svagt grundet fraveeret af egentlige
feriebyer, manglende profilering, f& attraktioner og begraen-
sede oplevelsesmuligheder. En af de centrale udfordringer
for kommunen rent turismemaessigt er, at der mangler kobling

46 Vestkysten idag ogifremtiden

KOMMUNE

@

MIDTJYLLANDS LUFTHAVN

mellem overnatningssteder, kyst og byer. Med den kommende
motorvej til Holstebro vil kommunen blive veesentligt bedre
opkobletinfrastrukturelt, og Thyboren ligger somindgangen
til Nationalpark Thy og resten af den nordjyske kyst, nédr man
bevasger sig langs kysten.

Lemvig Kommune savner generelt overnatningstilbud og er et
af de steder med feerrest feriehuse langs Vestkysten, mens
de feriehuse, der findes, er praeget af hgj kapacitetsudnyt-
telse. Der er et ensidigt overnatningstiloud i kommunen, men
de kommercielle overnatninger har veeret i hoj vaekst, og der
bliver - og vili de kommende driendnu hejere grad blive - in-
vesteretirekreative oplevelser, byudvikling og overnatnings-
tilbud, som alt sammen vil styrke Lemving som turismekom-
mune. Omrédet rummer et af Vestkystens vaskstpotentialer
forudsat, at der lokalt og kommunalt er opbakning og vilje.



Nggletal for kommunen

Turismeandel af
samlet beskeeftigelse

Kapacitetsudnyttelse
af feriehuse

Overnatninger

Tilfredshed med
destinationen

Dggnforbrug

[ VESTKYSTEN [l LEMVIG

POTENTIALER

Udnytte og fortsaette den positive udvikling
Styrke og profilere grundfortaelling/brand (fiske-
ri/kyst/fiord/geopark]

Stort potentiale i udvikling af Thyborgn til ferie-
sted med unik og stedbunden profil
Koncentration af oplevelser og overnatningsfaci-
liteteri og omkring Thyboren

Udvikling af overnatningskapacitet - nye feriehu-
se, flere feriehuse til udlejning samt differentiere-
de overnatningsformer

Udvikling af basisfunktioner og oplevelser med
udgangspunktinatur- og fiskeriprofilen

Bedre sammenhaeng mellem feriehusomréder
og byer

Motorvejen til Holstelbro giver kommunen bedre
opkobling og nye muligheder

UDFORDRINGER

* Svagtturismebrand og ingen hgjtprofilerede

attraktioner eller byer med undtagelse af Jyl-
landsakvariet

F& overnatningsmuligheder og manglende kob-
ling mellem overnatning, service og by

NOGLETAL

LEMVIG KOMMUNE VESTKYSTEN DK
OVERNATNINGER
Kommercielle overnatninger 755 17.983 51.500
(1.000]) [4 % af Vestkystens [35% af alle landets
kommercielle overnatninger) kommercielle overnatninger)
Ikke-kommercielle overnatninger 526 14178 58.936
(1.000] (4 % of Vestkystens ikke- (24 % af alle landets ikke-
kommercielle overnatninger) kommercielle overnatninger)
@OKONOMISKBETYDNING
Turismeskabte drsvaerk 699 17.822 118.000
Turismeandel af samlet 6,4% 6,8 % 4.,2%
beskeeftigelse
Turismeforbrug 0,5 mia. kr. 14,7 mia. kr. 97,4 mia. kr.
(4 % af Vestkystens forbrug) (15 % af hele landets forbrug])
Dagnforbrug 426 kr. 470Kkr. 850kr.
TILFREDSHED
Samlettilfredshed med destinationen - 4,7 4,6
Kilde: VisitDenmark. Alle tal vedrgrer 2015. Antallet af kommercielle overnatninger er opjusteret med smd enheder mv.
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HOLSTEBRO KOMMUNE

Gy,
PARK VESUYLMN[]

THORSMINDE STRAND
STRANDINGSMUSEUM ST. GEORGE

THORSMINDE

ULFBORG

NATURPARK NISSUM FJORD

Holstelbro Kommune har kun 13 km kystlinje, og turismen eri
dag ikke udvikleti samme grad som i de sydligere beliggende
kommuner. Beliggenheden ved bdde Nissum Fjord og Lim-
florden giver kommunen en unik oplevelsesprofil, som har po-
tentiale til at profilere kommunen yderligere, ligesom man med
fordel kunne kommercialisere produktet yderligere.

Thorsminde er Holstebros mest centrale kystferieby, og byen
har en unik placering mellem hav og fijord, et fint fiskerikultur-
milje og landskabskvaliteter helt centraltibyen. Byen er prae-
get af etlevende lokalsamfund og en aktiv borgerforening,
der bl.a. laver fiskeauktioner og events mdlrettet turister.
Thorsminde er kun i begreenset omfang udviklet med turisme
for gje, og byen rummer et stort turismemaessigt udviklingspo-
tentiale. Turisternes tilfredshed ligger hgjt sammenlignet med

andre destinationer.

48 Vestkystenidag og i fremtiden

GEOPARK VESTJYLLAND
D NE

VINDERUP

HOLSTEBRO
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@

MIDTJYLLANDS
LUFTHAVN

Den gennemgribende udvidelse og ombygning af Strandings-
museum St. George i Thorsminde har, med et hgjt ambitionsni-
veau, satkommunen pd landkortet og har styrket

Thorsminde som by. Museet er i dag Holstelbro Kommunes ene-
ste stgrre, kommercielle attraktion, der ligger ved selve kysten.

Holstebro by har en staerk kultur- og shoppingprofil, som flere
gange er kdret som Danmarks bedste og flotteste handelsby.
Den er unikift. adgangen til kunst og kultur i bymiljget i kombi-
nation med flere end 220 specialbutikker og spisesteder.

Holstebro Kommune har haft den storste procentuelle vaekst

i antallet af kommercielle overnatninger pé tvaeers af Vestky-
sten og har nydt godt af kapacitetsudfordringerne i de sydlige
kommuner. P& trods af den hgje vaekst har kommunen stadig
etnoget lavere antal kommercielle overnatninger sammenlig-
net med de starre destinationer, og der eri dag et relativt lavt
antaltilgeengelige feriehuse til udlejning.



Turismeandel af
samlet beskeeftigelse

Overnatninger

Nggletal for kommunen

Tilfredshed med
destinationen

[ VESTKYSTEN

NOGLETAL

Kapacitetsudnyttelse
af feriehuse

Dggnforbrug

[l HOLSTEBRO

POTENTIALER

Udnytte og fortsaette den positive udvikling af
Thorsminde til nyt feriested - hvor kyst, fjord og
fiskeritegner byens profil

Udvikle og styrke overnatningsmuligheder - flere
tilgeengelige sommerhuse, nye differentierede
overnatningsformer og udvikling/omdannelse of
campingpladser til andre overnatningsformer
Styrkelse, promovering og kommercialisering af
aktiv naturturisme ved fjord og hav

Geopark Vestjylland og Naturpark Nissum Fjord
kan medvirke til at profilere kommunens na-
turkvaliteter og har potentiale til at tiltraekke nye
malgrupper

Den nye motorvej vil koble kommunen bedre op
pd detinfrastrukturelle netveerk — for bédde dan-
ske og tyske turister

UDFORDRINGER

e Turismen fylder relativt lidt - f& kommercielle
overnatninger, lavt antal tilgeengelige feriehuse

og lav andel af beskaeftigelsen
Lille udbud af oplevelser og ingen starre attrak-
tioner med undtagelse af Strandingsmuseum St.
George

e Kortkyststraekning

HOLSTEBRO KOMMUNE VESTKYSTEN DK
OVERNATNINGER
Kommercielle overnatninger 689 17.983 51.500
(1.000]) (4 % of Vestkystens (35 % af alle landets
kommercielle overnatninger) kommercielle overnatninger)
Ikke-kommercielle overnatninger 1122 14178 58.936
(1.000) (8 % af Vestkystens ikke- (24 % af alle landets ikke-
kommercielle overnatninger) kommercielle overnatninger)
OKONOMISKBETYDNING
Turismeskabte drsveerk 1.066 17.822 118.000
Turismeandel af samlet 3,4% 6,8 % 4,2%
beskeeftigelse
Turismeforbrug 0,8 mia.kr. 14,7 mia. kr. 97,4 mia. kr.
(6 % af Vestkystens forbrug) (15 % af hele landets forbrug])
Dagnforbrug 463 kr. 470 kr. 850kr.
TILFREDSHED
Samlettilfredshed med destinationen 4.9 4,7 4.6
Kilde: VisitDenmark. Alle tal vedrgrer 2015. Antallet af kommercielle overnatninger er opjusteret med smd enheder mv.
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RINGK@BING-SKJERN

KOMMUNE

VEST STADIL FJORD .

BU

SONDERVIG STRAND hi RVIG

HVIDE SANDE STRAND HVIDE SANDE

’
FISKERIETS HUS

RINGK@BING FJORD

BJERREGARD
BORK
|

Ringkgbing-Skjern Kommune er en af Vestkystens mest velud-
byggede turismedestinationer med bdde klassiske badeby-
er, havne- og fiskeribyer og kulturmiljger. De turismemaessige
omdrejningspunkter er primaert Sendervig og Hvide Sande,
mens Ringkebing tilferer destinationen en by med velbevare-
de kulturmiljger samt et egentligt handels- og byliv.

Kommunen har bdde hav, fiord og &, hvilket giver mulighed for
aktive naturoplevelser og rekreative omréder, og destinatio-
nen profilerer sig allerede i dag pd& de aktive naturoplevelser.
Ud over den kommende attraktion Naturkraft er der p& nuvae-
rende tidspunkt kun f&, egentlige attraktioner, men omréadet
rummer generelt potentiale til flere aktiviteter og oplevelses-
tilbud.

S0 Vestkystenidag og i fremtiden

W
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VIDEBAK

SKJERN

| Ringkgbing-Skjern Kommune findes det sterste antal tilgeen-
gelige feriehuse, men kommunen byderidag pd et ensidigt
overnatningstilbud, der henvender sig til den brede mélgrup-
pe og mangler differentierede overnatningsformer sdsom
hoteller, bynaer overnatning og ferieboliger med hgj standard.

Kommunen er en vaekstmotor med 75% tyske turister, det stor-
ste turismeforbrug og hejeste kapacitetsudnyttelse (83%) p&
tveers af Vestkysten og en lang seeson. Ringkabing-Skjern
Kommune har Vestkystens hojeste turismeforbrug. Turismen
giverihgjsaesonen treengsel og pres pd feriebyerne, hvor kva-
liteten af bymiljgerne ligeledes er svingende. Den nuveerende
tilfredshed i forhold til kvalitet ligger i den lave ende sammen-
lignet med resten af Vestkysten.



Turismeandel af
samlet beskeeftigelse

Overnatninger

Nggletal for kommunen

Tilfredshed med
destinationen

[ VESTKYSTEN

Kapacitetsudnyttelse
af feriehuse

Degnforbrug

[l RINGKBING-SKJERN

Forlystelser og aktiviteter

Aktivt samveer i naturen

| pagt med naturen

Oplevelsesprofil for
Hvide Sande og Sgndervig

Liv ved stranden

M HVIDE SANDE

NOGLETAL

Shopping og mad

Kystbykultur

Lokalt og neert

B SENDERVIG

POTENTIALER

Vestkystens turismevaekstklynge, vaekstprojekt i
samarbejde med Varde Kommune
Kapacitetsudvikling - @get kvalitet, fortaetning og
udvikling af mere forskelligartede overnatnings-
former

Kvalitetslaft/byfornyelse af de kystnaere ferieby-
er (Sgndervig og Hvide Sande)

Udvikling af Bork Havn som ferielbby sammen med
Nymindegab (Varde Kommune])
Oplevelsesudvikling - gget kommerciel brug af
naturen og kvaliteti oplevelser

Styrkelse og profilering af Sgndervig som mo-
derne ferieby og Hvide Sande som aktiv by ved
hav/fiord

Kystprojektet Sendervig Feriepark, som eger ka-
paciteten og den ny attraktion i Naturkraft

UDFORDRINGER

Ensidigt overnatningstilbud i form af feriehuset

Mangel pd overnatningskapacitet i hgjseesonen
Pres pd& feriebyerne i hgjsaesonen

Svingende bykvalitet og oplevelse af bymiljget
Fd& attraktioner og aktiviteter

Lav geestetilfredshed ift. kvalitet

RINGK@BING-SKJERN VESTKYSTEN DK
KOMMUNE
OVERNATNINGER
Kommercielle overnatninger 3.680 17.983 51.500
(1.000]) (20 % af Vestkystens (35 % af alle landets
kommercielle overnatninger) kommercielle overnatninger)
Ikke-kommercielle overnatninger 1.805 14178 58.936
(1.000] (13 % of Vestkystens ikke- (24 % af alle landets ikke-
kommercielle overnatninger) kommercielle overnatninger)
OKONOMISKBETYDNING
Turismeskabte &rsveerk 2.885 17.822 118.000
Turismeandel af samlet 9,7% 6,8% 4,2%
beskaeftigelse
Turismeforbrug 2,5 mia.kr. 14,7 mia. kr. 97,4 mia.kr.
(17 % of Vestkystens forbrug] (15 % af hele landets forbrug)
Dagnforbrug 4B2 kr. 470kr. 850kr.
TILFREDSHED
Samlettilfredshed med destinationen 4,8 4,7 4,6
Kilde: VisitDenmark. Alle tal vedrgrer 2015. Antallet af kommercielle overnatninger er opjusteret med smd enheder mv.
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VARDE KOMMUNE
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Varde Kommune er en seerdeles veludbygget turismedesti-
nation, hvor feriestederne Bldvand og Henne er de starste og
mest udbyggede turismemaessigt. De veludbyggede ferieby-
er suppleres af naturoplevelser i Naturpark Vesterhavet, Var-
de A, Filse og ved Vadehavet. Varde Kommune er gennem de
seneste par ar blevet styrket af nye signaturoplevelser i form
af bl.a. Museum Tirpitz og Henne Kirkeby Kro, ligesom naerhe-
dentil Legoland har betydning og er med til at skabe et af de
mest diverse destinationer langs Vestkysten. Bl&vand haren
steerk profil med udgangspunkt i forlystlelser/aktiviteter, mens
Henne er staerkere pd aktive naturoplevelser.

| Varde Kommune findes det hgjeste antal kommercielle over-
natninger pd tveers af Vestkysten. Herudover ligger Varde

52 Vestkystenidag og i fremtiden

VARDE

Kommune blandt de hgjeste i forhold til kapacitetsudnyttelse
og samlet antal feriehuse. Her udger de tyske turister 70% af
de kommercielle overnatninger og er med til at sikre en lang
saeson, hvor Blédvand byder pd den bedste saesonspredning
pd hele Vestkysten.

Varde Kommune har sammen med Ringkgbing-Skjern Kom-
mune stéet for den sterste nominelle vaeksti kommercielle
overnatninger fra 2008-16. Campingkonceptet er videreud-
vikleti Hvidbjerg Strand Camping med stor succes. Her har et
gennemgdende fokus pé kvalitet og flere forskellige overnat-
ningsmuligheder i form af hytter, ferielejligheder og hotel givet
vaekst pd campingomrddet - en vaekst, der ikke ses andre
steder p& Vestkysten.



Nggletal for kommunen

Aktivt samveer i naturen

Turismeandel af
samlet beskeeftigelse

Kapacitetsudnyttelse
af feriehuse

Overnatninger

Tilfredshed med
destinationen

Dggnforbrug

[ VESTKYSTEN [l VARDE

Forlystelser og aktiviteter

Shopping og mad

POTENTIALER

Vestkystens turismevaekstklynge, vaekstprojekt i
samarbejde med Ringkabing-Skjern Kommune
Kapacitetsudvikling - skabe et mere varieret
overnatningstilbud

Styrke identitet, kvalitet og oplevelsestilouddet i
kommunen

@get kommerciel brug af naturen

Styrke bykvalitet og byidentitet i de to primaere
feriesteder

Videreudvikling af Nymindegab som feriested,
sammen med Bork Havn [Ringkgbing-Skjern

Kommune)

UDFORDRINGER

Pres pd natur og feriebyer i hgjsaeson
Kapacitetsudfordring i hajsaeson

Feriebyer ligger afkoblet kyststraekningen
Feriebyer opleves ensartede og med svag iden-

Oplevelsesprofil for
Henne Strand og Blavand

titet
Kystlinje ved skydeterraen er ikke offentlig tilgeen-
| pagt med naturen Kystbykultur gelig
Begraensede muligheder for at udbygge de eksi-
sterende feriesteder
Liv ved stranden Lokalt og neert
B HENNESTRAND M BLAVAND
NOGLETAL
VARDE KOMMUNE VESTKYSTEN DK
OVERNATNINGER
Kommercielle overnatninger 3.900 17.983 51.500
(1.000] (22 % aof Vestkystens (35 % af alle landets
kommercielle overnatninger]) kommercielle overnatninger)
Ikke-kommercielle overnatninger 1.457 14178 58.936
(1.000] (10 % af Vestkystens ikke- (24 % of alle landets ikke-
kommercielle overnatninger) kommercielle overnatninger)
OKONOMISKBETYDNING
Turismeskabte &rsvaerk 2.343 17.822 118.000
Turismeandel af samlet 10,5% 6,8 % 4,2%
beskeeftigelse
Turismeforbrug 2,1 mia.kr. 14,7 mia. kr. 97,4 mia. kr.
(14 % af Vestkystens forbrug) (15 % af hele landets forbrug)
Dognforbrug 390kr. 470kr. 850kr.
TILFREDSHED
Samlettilfredshed med destinationen 4,7 4,7 4,6
Kilde: VisitDenmark. Alle tal vedrgrer 2015. Antallet af kommercielle overnatninger er opjusteret med smd enheder mv.
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ESBJERG KOMMUNE

Esbjerg Kommune tilbyder forskelligartede by- og kulturople-
velser med henholdsvis Esbjerg og Ribe. Esbjerg er Vestky-
stens eneste storby, der rummer klassiske by- og kulturople-
velser samt signaturattraktioner bl.a. i form af Mennesket ved
Havet og Fiskeri- og Sefartsmuseet. Ribe er steerkt profileret
pd& sine unikke by- og kulturmiljger, der bl.a. rummer signa-
turattraktioner som Ribe Domkirke, Ribe Vikingecenter og en
helstgbt historisk bykerne, som hvert ér tiltraskker store maeng-
der bespgende til byen.

Esbjerg Kommune indgdr, sammen med Varde, Tender, Fang
og en reekke andre danske parter, i et trilateralt samarbejde
med Tyskland og Holland omkring det unikke UNESCO-certi-
ficerede naturomréde i Vadehavet. | alle tre lande er Vadeha-
vetudpeget som nationalpark, og der er vedtaget en trilateral
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BRAMMING

turismestrateqi for verdensvarven, der har fokus pé baeredyg-
tig turismeudvikling. Med udvidelsen af Vadehavscenteret,
har kommunen fé&et en hajtprofileret attraktion, der understgt-
ter kommunens centrale rolle i Nationalpark Vadehavet, og
somisig selv tiltraekker mange bes@gende til omrddet.

Kommunen har en anden profil og tiloyder andre oplevelses-
tilboud end de resterende kommuner pd Vestkysten og er i min-
dre grad knyttet op pé& kystferiebrandet. Esbjerg by rummer
en vis hotelkapacitet for seerligt erhvervsturisme, hvilket er
med til at give et hgjt degnforbrug. Der er til gengaeld meget
f& sommerhuse i kommunen, og derfor er Esbjerg ogsé den
kommune langs Vestkysten med faerrest kommercielle over-
natninger.



Turismeandel af
samlet beskeeftigelse

POTENTIALER

Styrkelse af byerne Ribe (kultur- og bygnings-

=
@ .
g arvsprofilen) og Esbjerq (storbyprofilen), der har
E Overnatninger Kapacitetsudnytielse potentiale til at spille en storre rolle for vestkyst-
g af feriehuse turismen
‘§ Sterre profilering af Nationalpark Vadehavet,
:u UNESCO verdensarv og udvikling af naturople-
% velser, der mdlretter sig livsnydere, kulturturister
= og aktiv turisme
Staerke signaturattraktioneribl.a. Vadehavscen-
Tiftedshed med Dagnforbrug teret, Fiskeri- og Sgfartsmuseet samt Ribe Dom-
I VESTKYSTEN M ESBJERG klrke
Bedre udnyttelse af eksisterende, stor hotelkap-
aciteti Esbjergihejsaesonen
Kan supplere de omkringliggende kommuner
med attraktioner, oplevelser og bymiljoer
¢ F&kommercielle overnatninger
* Begreenset hotelkapacitet, saerligt mdlrettet le-
isureturismen
Manglende overnatningstiloud i Ribe
ESBJERG KOMMUNE VESTKYSTEN DK
OVERNATNINGER
Kommercielle overnatninger 554 17.983 51.500
(1.000] (3% af Vestkystens (35 % af alle landets
kommercielle overnatninger) kommercielle overnatninger)
Ikke-kommercielle overnatninger 815 14178 58.936

(1.000)

(6 % af Vestkystens ikke-
kommercielle overnatninger)

(24 % of alle landets ikke-
kommercielle overnatninger)

@KONOMISKBETYDNING

Turismeskabte &rsvaerk 1120 17.822 118.000
Turismeandel af samlet 21% 6,8% 4,2%
beskeeftigelse

Turismeforbrug 1,1 mia. kr. 14,7 mia. kr. 97,4 mia. kr.

(7 % af Vestkystens forbrug) (15 % af hele landets forbrug])

Dognforbrug 791 kr. 470kr. 850kr.
TILFREDSHED

Samlet tilfredshed med destinationen 4.9 4,7 4.6

Kilde: VisitDenmark. Alle tal vedrgrer 2015. Antallet af kommercielle overnatninger er opjusteret med smd enheder mv.
55

Vestkystenidag ogifremtiden



FANG KOMMUNE

Fang har et veletableret og unikt turismebrand, der er skabt
med udgangspunktiden unikke placering i Vadehavet, samt
oens helstpbte by- og kulturmiljger og haje koncentration af
fredede bygninger, der giver gen sjeel og autenticitet. Nordby
inord og Senderho i syd udger de to smé, bymaessige knu-
depunkter, mens feriehusomrdderne er koncentreret omkring
den vestlige kyststraekning, og grundet de korte afstande op-
leves gen som et sammenhaengende feriested.

Fane rummer staerke naturoplevelser i kraft af placeringen
midtiVadehavet, der er udpeget til UNESCO verdensarv.

De aktive naturoplevelser er en central del af Fangs oplevel-
sesprofil, og er, sammen med de autentiske bymiljper, aens
storste treekplaster. @en rummer ingen hojtprofilerede attrak-
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tioner, men har stor succes med at tiltraeskke mange tusinde
bespgende til hejtprofilerede events som strikke-, drage- og
musikfestival, der har stor betydning for gen.

Fang har vaekst i kommercielle overnatninger (30%) og en
relativ hej kapacitetsudnyttelse (56%). @en tiltraskker en stor
procentdel tyske turister, som udger 77% af de kommercielle
overnatninger. Seesonen pd gen er dog kort, og der opstér
pres pd byerne i hgjsaesonen. Turisternes degnforbrug ligger
lavest pd tveers af Vestkystens kommuner, hvilket kan skyldes
de fé& attraktioner og en manglende kommercialisering af
naturen.



Turismeandel af
samlet beskeeftigelse

Overnatninger

Nggletal for kommunen

Tilfredshed med
destinationen

[ VESTKYSTEN

Kapacitetsudnyttelse
af feriehuse

Degnforbrug

W FANg

Forlystelser og aktiviteter

Aktivt samveer i naturen

Oplevelsesprofil for Fang

Shopping og mad

POTENTIALER

Sterre profilering og kommercialisering af Natio-
nalpark Vadehavet og UNESCO verdensarv.
Profilering og udvikling af @ens by- og kulturmil-
joer skaber kvalitet i udbuddet til gavn for bade
lokale og turister

Udvikling af naturoplevelser, der mélretter sig
livsnydere og aktiv turisme

Udvidelse af seeson og udvikling af differentiere-
de overnatningsmuligheder

Styrkelse af event-turisme

Byfornyelse ved Fang Bad

UDFORDRINGER

Kapacitetsudfordringer i en kort hgjsseson
Lavtdegnforbrug
Pres pd byer i hgjsaeson, som ikke er planlagt til

mange gaester
Ensidigt overnatningsproduktiform af feriehuset

| pagt med naturen Kystbykultur
Liv ved stranden Lokalt og neert
W FANG
FAN® KOMMUNE VESTKYSTEN DK
OVERNATNINGER
Kommercielle overnatninger 880 17.983 51.500
(1.000] (5 % aof Vestkystens (35 % af alle landets
kommercielle overnatninger) kommercielle overnatninger)
Ikke-kommercielle overnatninger 457 14178 58.936

(1.000)

(3% af Vestkystens ikke-
kommercielle overnatninger)

(24 % of alle landets ikke-
kommercielle overnatninger)

@KONOMISKBETYDNING

Turismeskabte &rsvaerk 632 17.822 118.000
Turismeandel af samlet 62,0% 6,8% 4,2%
beskeeftigelse

Turismeforbrug 0,5 mia. kr. 14,7 mia. kr. 97,4 mia. kr.

(3% af Vestkystens forbrug) (15 % af hele landets forbrug)

Dognforbrug 352kr. 470kr. 850kr.
TILFREDSHED

Samlet tilfredshed med destinationen 4.6 4,7 4.6

Kilde: VisitDenmark. Alle tal vedrgrer 2015. Antallet af kommercielle overnatninger er opjusteret med smd enheder mv.
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TONDER KOMMUNE

PARK VADEHAVET

ATIONA

UNESCO

Den storste del af Tonder Kommunes turisme er i dag koncen-
treretomkring Romo, som er et veludbygget feriested med
karakteristiske, brede strande, enestdende natur og en stor
koncentration af feriehuse. Turismen p& Remo er primeert
koncentreret omkring Lakolk mod vest og Havneby/Sanderby
mod syd, hvor bymiljgerne begge steder opleves en anelse
slidte og utidssvarende, og destinationen haridag den la-
veste gaestetilfredshed af Vestkystens feriesteder. Ud over
Reome mangler kommunen generelle turismefaciliteter, turis-
meservice og overnatningsmuligheder.

Tender Kommune har med Vadehavet og de autentiske
kulturmiljger i Tonder, Mogeltander og Hajer en unik kulturhi-
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LAGUMKLOSTER

MOGELTANDER

TONDER
C

storisk profil. En profil, der styrkes gennem Tendermarskiniti-
ativets fokus pé& den stedsspecifikke bygningskultur og den
helt seerlige natur. Herudover saettes der ogsdé fokus pd de
naturbaserede oplevelser gennem nationalparken og det
trilaterale samarbejde med Tyskland og Holland omkring det
UNESCO-certificerede verdensarv Vadehavet.

Tonder Kommune har oplevet veekst i kommercielle overnat-
ninger (12%) og i kraft af neerheden til Tyskland, er andelen af
tyske turister heltitop. Toander Kommune har en af Vestkystens
hojeste kapacitetsudnyttelser (78%) og tiltraekker bespgende

hele &retrundt.



Turismeandel af
samlet beskeeftigelse

POTENTIALER

Udvikling af Hgjer som nyt feriested, der kan un-

=
@
S derstgtte turismens udvikling i omrédet
E Overnatninger Kapasietsudnyttelse Styrkelse af den i forvejen veludbyggede turis-
e of feriehuse medestination Rema gennem kvalitetslaft og
‘§ hejnelse af bymiljger
S Generel udvikling af turismefaciliteter og et mere
-
% differentieret oplevelsestilbud
= Prioritering og styrkelse af autentiske kulturhisto-
riske miljger i Tonder, Mogetonder og Hajer
Tilfredshed med Dagnforbi P . :
D tinationan ogniororug Tendermarskinitiativets fokus p& bygningsary,

W vesTCrsTEN I TONDER bygningskultur og adgang tilomrédets na-
turoplevelser i kombination med det trilaterale
samarbejde omkring Vadehavet/UNESCO, der

Forlystel ktivi . .
orystelser og aktiviteter kan sikre udviklingen af naturbaseret oplevelses-
a udvikling
E Aktivt samveer i naturen Shopping og mad
[
5 UDFORDRINGER
(M=l
& * Manglende turismefaciliteter og —service
g_ * Manglende overnatningsmuligheder i kulturmilje-
» .
erne - Tender, Mpgeltonder og Hojer
g | pagt med naturen Kystbykultur T 2 Dt .
o Lav kvaliteti turismeudbuddet og nedslidte by-
o " 5
= miljger pd Remo
o
Liv ved stranden Lokalt og neert
B RovMg
TONDERKOMMUNE VESTKYSTEN DK
OVERNATNINGER
Kommercielle overnatninger 1.624 17.983 51.500
(1.000] (9 % af Vestkystens (35 % af alle landets
kommercielle overnatninger) kommercielle overnatninger)
Ikke-kommercielle overnatninger 1.767 14178 58.936
(1.000]) (12 % af Vestkystens ikke- (24 % of alle landets ikke-
kommercielle overnatninger) kommercielle overnatninger)
OKONOMISKBETYDNING
Turismeskabte &rsvaerk 1.536 17.822 118.000
Turismeandel af samlet 8,5% 6,8% 4,2%
beskeeftigelse
Turismeforbrug 1,3 mia. kr. 14,7 mia. kr. 97,4 mia. kr.
(9 % af Vestkystens forbrug) (15 % af hele landets forbrug])
Dognforbrug 397 kr. 470kr. 850kr.
TILFREDSHED
Samlet tilfredshed med destinationen 4.6 4,7 4.6
Kilde: VisitDenmark. Alle tal vedrgrer 2015. Antallet af kommercielle overnatninger er opjusteret med smd enheder mv.
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