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VisitDenmark, Camping Outdoor Danmark,
DigitalLead, Energy Cluster Denmark,
Destination Nordvestkysten, Destination
Sgndernylland, VisitAarhus, Destination

Fyn, Destination SydkystDanmark, Visit
Lolland-Falster og Destination Bornholm.
Derudover deltager ti campingpladser i

projektet.

Projektet er stettet af Danmarks Erhvervs-

fremmebestyrelse
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FORORD

Basredygtig udvikling og malrettet markedsfg-
ring er kernen 1 CAMP NOW — BUILDING SUS-
TAINABLE OUTDOOR CAMPS AND BRANDS, der
i en toarig periode har arbejdet malrettet med

at udvikle og markedsfgre camping som den
oplagte overnatningsform for gasster, der s@ger

en bazredygtighed og cutdoor.

| taet samarbejde med Destination Nordvesthky-
sten, VisitAarhus, Destination Senderjylland, De-
stination Fyn, SydkystDanmark, VisitLolland-Fal-
ster, Destination Bornholm, Camping Outdoor
Danmark, Energy Cluster Denmark og Digital-
Lead er der blevet gennemfgrt virksomhedsnzere
udviklingsforlgb med ti campingpladser. Alle ti
campingpladser har arbejdet indgaende med,
hvordan de kan videreudvikle deres produkt, lige-
som de har testet basredygtige Igsninger.
Derudover har VisitDanmark staet i spidsen for
udarbejdelse og eksekvering af en markeds-
fe@ringsindsats, hvor malgruppeanalyse, en ny
kernefortazlling og en prioriteret medieplan har
vaeret afsaet for en ny fortaelling om det danske

campingprodukt.

Med STATE OF THE ART @nsker vi at dele erfa-
ringerne fra projektet, saledes andre camping-
pladser kan blive inspireret til at arbejde med
markedsrelevant og baeredygtig udvikling af

campingproduktet.

STATE OF THE ART traskker pa de mange
indsigter og erfaringer, der er blevet udviklet |
projektets tre indsatser — BUILDING OUTDOOR
CAPACITY, BUILDING SUSTAINABLE CAMPS og
BUILDING A NEW BRAND - og kommer med

savel inspiration som konkrete vaerkigjer.

Tak til Danmarks Erhvervsfremmebestyrelse for
at medfinansiere projektet og til alle projektets
partnere, der har taget aktiv del | projektet. En
saerlig tak skal lyde til de dygtige og visionaere
campingpladser, der med professionalisme,
abenhed og haje ambitioner har testet basredyg-
tige lgsninger og faet udarbejdet en ny udvik-

lingsplan, der seetter en ny standard for camping.

Dansk Kyst- og Naturturisme
Juni 2022
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CAMP NOW

STATE OF THE ART

Camping som ferieform er i forandring og frem-
tidens campingpladser skal vasre det naturlige
valg for gasster, der gnsker en beaeredygtig ferie
med autentiske naturoplevelser, speendende

overnatningstilbud og attraktive aktivitetstilbud.

Med afsast | det omfattende udviklingsprojekt,
CAMP NOW - BUILDING SUSTAINABLE OUT-
DOOR BRANDS AND CAMPS, samler STATE OF
THE ART (SOTA) erfaringer og viden oparbejdet

| projektet, og prassenterer et bud pa, hvordan
campingpladser kan arbejde med at styrke og
udvikle campingproduktet til en attraktiv, baere-

dygtig og naturbaren overnatningsform.

Guiden skal betragtes som en vaerktgjskasse
fyldt med inspirerende vaerktgjer, der kan danne
grundlag for omdannelser, nye tiltag og investe-

ringer.

STATE OF THE ART indeholder fglgende:

+  SOTA MALGRUPPER'Tre prioriterede mal-
grupper, som skal hjeelpe med at malrette
udviklingsarbejdet, sa investeringer og @n-
sket effekt skaber synergi pa tvaers.

+  SOTA HIGH FIVE Fem anbefalinger, der er
udviklingsprincipper med afsast | marked-
stendenser og som kan vasre guidende for
udvikling og prioritering af ressourcer.

+  SOTA VAERKTBIER 21 inspirerende vaerk-
tgjer, der rummer konkrete bud pa indsat-
ser, der kan igangsasttes inden for de fem

anbefalinger.

STATE OF THE ART prassenterer endvidere et fik-
tivt univers, SOTA CAMPING, der er et visionaart
og inspirerende bud pa, hvordan en STATE OF
THE ART campingplads kan udvikles.

"WisitDenmark, CAMP NOW - BUILD A BRAND, malgruppeanalyse

CAMP NOW — STATE OF THE ART

3 MALGRUPPER
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N DE TRE IDENTIFICEREDE MALGRUPPER FRA VISITDENMARKS CAMP NOW - BUILDING A
; NEW BRAND MALGRUPPEANALYSE ER:

DE AKTIVE CAMPINGTURISTER bruger naturen aktivt. Frined er | hgjsaedet, og den skal

bruges til at have det sjovt | rejsegruppen eller til at la=re nye mennesker at kende. Turisterne

nyder ogsa det lokale, autentiske liv og vil ggre meget for at vazrne om det. De udforsker ger-
ne lokale attraktioner og aktiviteter uden for campingpladsen. De laver gerne 'gentlesports’
som cykling, vandring og svgémning, og er derudover mobile, omstillingsparate og har en stor,

social samvittighed. De aktive sastter pris pa en god campingplads med gode faciliteter.

DE MERE FORDYBELSESDREVNE CAMPINGTURISTER s==tter pris pa ro, og det finderde i
naturen med vandring og cykling. Her bruger de tiden med partner eller familie og foretrask-
ker af samme arsag en mindre campingplads med hyggelig stemmning og grundlaeggende
faciliteter. De udforsker ikke omradet omkring campingpladsen i lige sa hgj grad sorm de
aktive, men nyder stemningen dér, hvor de er.

Af og til kan de godt lide at tage pa udflugter i naturen eller besgge hyggelige byer. Turisterne
er opmasrksomme pa at vaerne om det lokale liv og ikke vasre til gene for de lokale beboere.

De har social samvittighed og er bevidste forbrugere.
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J DE NYE OUTDOOR OG BZAREDYGTIGHEDSDREVNE TURISTER vil opleve — og naermest
leve i — naturen under deres ferie for at f3 afstand fra en travl hverdag. De la=gger vaegt pa
en sund og ren omverden og en destination uden masseturisme taet pa deres hjemland.
Malgruppen vil opleve lokalomradet pa en basredygtig made og med god social samvittig-
hed. De passer pa naturen og er bevidste om at gavne lokalbefolkningen frem for at forstyrre
dennes hverdag. Naturen hjalper dem til at slappe af og komme vask fra hverdagen og have

tid til deres nasre. De vil lave aktiviteter | og med naturen; de fleste cykler og vandrer, men en

del kaster sig ogsa ud i fx mountainbiking, lystfiskeri, surf, SUP og havkajak.

De tiltreekkes primaert af basredygtige ferieformer og identificerer sig ikke ngdvendigvis som

campister eller har erfaring med at campere - men har interesse for camping.



STATE OF THE ART
ANBEFALINGER

|@‘| BRUG LANDSKABET SOM
(h“'_/" SCENOGRAFI

Naturens tilstedevasrelse og oplevelsen af denne er den stgrste

kvalitet pa campingpladserne. Frem for at te=mme natu-

ren pa campingpladserne, fokuserer SOTA pa at fremme og
Iscenesaette den eksisterende natur. Dette ved at ggre ople-
velsen af det lokale landskab til en integreret del af pladserne ! iy
og til meget mere end blot en udsigt, man passivt kan nyde. %ﬁﬁ%
Landskabet skal bruges som scenografi, hvor beplantning og

topografi skaber intime rum og zoner - dette er med til at fa de R —— " T
stedspecifikke kvaliteter frem pa pladserne, sa de autentiske

naturoplevelser danner rammen om oplevelsen og brandingen

af pladsen.

['/®\“| INDDEL PLADSEN | FORSKELLIGE
N /-"' ZONER

Campingferien tiltaler flere forskellige gaestetyper og er et
oplagt valg, for de som vil ud | naturen. Her kan landskabet, rﬁ‘f‘#
friluftslivet og roen opleves — og her er plads til bade samvaer,
naerhed, faellesskab og aktiviteter under &ben himmel. For
at iscenesastte disse kvaliteter anbefales det, at der arbejdes
med at inddele pladserne | forskellige zoner, der giver plads

til malgruppernes forskellige behov. Samtidig tilgodeses de

forskellige overnatningstilbud og aktivitetsmuligheder, der er
med til at styrke campingpladsernes som mere en basredygtig

og naturbaren ferieform.
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@ SKAB NATURNZERE

l\J OVERNATNINGSMULIGHEDER

Pa fremtidens campingpladser skal landskabet, den vilde natur
og mulighederne for naturbaret overnatning i hgjere grad
dyrkes og fremhasves. Det anbefales, at der skabes forskellige
komfortable overnatningsformer, der udnytter pladsernes
naturnasre styrker til fulde. Ved at fremhaave forskellige kombi-
nationer af natur og komfort, der tilpasses pladsernes zoneind-
deling, kan der appelleres til flere gasstetyper, hvor der bade er
plads til de mere luksurigse, men ogsa primitive overnatnings-

muligheder bade ift. udlejningsenheder og grenne enheder.

\ STYRK DEN LOKALE
\ / OPLEVELSESV/ZERDI

Camping som ferieform er i hgj grad prasget af et socialt
aspekt, og ved at dyrke et netvaerk af m@gdesteder og oplevelser
skabes mulighed for at uformelle, sociale interaktioner kan op-
sta. Det lokale oplevelsestilbud kan styrkes gennem tiltag, der
giver plads til nye, potentielle indtaegtskilder til gavn for bade
campingpladsen og lokale aktgrer i omradet. Pladserne kan
eks. tilbyde en lokal smagsoplevelse ved at sa=lge lokale ravarer,
eller aftholde cutdoor relaterede aktiviteter | samarbejde med

lokale oplevelsesudbydere, oplazgsholdere eller lignende.

/ @\ TZANK | BZEREDYGTIGHED
/ OG BIODIVERSITET

Ferievalget bliver preeget af de vaardier, vi er optagede af, og
baeredygtighed er en hgjaktuel vaerdi for mange. Camping
tilbyder netop en ferieform, der kan understgtte gnsket om
en baeredygtig ferieform, hvor omtanke for miljget, naerhed til
naturen, familietid og selvfordybelse gar hand i hand.

Ved at integrere naturen med respekt for flora og fauna kan
biodiversiteten hgjnes, og med baeredygtige tiltag | forskellig
skala kan campingpladserne tilbyde en gr@énnere profil, der

tager hand om miljget.
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SOTA - VARKTGIER
SMA JUSTERINGER
STOR BETYDNING

SOTA vaerktgjerne bestar af 21 inspirerende og
retningsgivende vaerktgjer til, hvordan man kan
arbejde med at styrke og udvikle campingpro-
duktet. Hver for sig udfolder og anbefaler vaerk-
tgjerne, hvilke valg der bgr tages hgjde for, for at
forlgse det store udviklingspotentiale mod en

mere baeredytig og naturbaren ferieform.

Hvert veerktgj bestar af en forside, som i tekst og

NYE HYTTER
OVERNATNINGSMULIGHEDER

grgnne en| heder

CAMP HOW « STATE OF THE ART UDYIKLINGSY/ERKTOD

FORSIDE

inspirationsbillede fra SOTA CAMPING universet,
rammesaetter hvorfor dette fokus er relevant. P
bagsiden findes udvalgte indsatser, der udfolder,
hvordan der konkret kan arbejdes med dette
fokus og inspireres til nye tiltag pa campingplad-

serne.

Veerktgjerne er vejledende og skal til enhver tid

tilpasses de lokale forhold for campingpladserne.

NYE HYTTER .
OVERNATNINGSMULIGHEDER

"\CI}/;; Nos

1

P NORS
i m e ..__Q 3 o ﬁﬂ

Naturiige habiater Milja o natur
nesoKimaer ved hytte Vand: og endrgiforbiug

Maturen Integreres

BAGSIDE

Vaerktgjerne kan downloades via www.kystognaturturisme.dk
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LANDSKABET SOM SCENOGRAFI
NATURBARET CAMPING
DYRKNINGSLANDSKAB
OVERDREV

KLITLANDSKAB

LOVSKOV

INDDELING | FORSKELLIGE ZONER
SRUGIERE QG BIlERCY
ANKOMST TIL PLADSEN

OVERNATNINGSMULIGHEDER
GCRONNE ENHEDER

NYE UDLEJNINGSENHEDER
NYE HYTTER
TRANSFORMATION

OPLEVELSESV/ZERDI
KNUDEPUNKTER
STOTTEPUNKTER
AKTIVITETER I NATUREN
SOCIALT FALLESSKAB
PRODUKTUDVIKLING
KERNEFORTALLING

BZAREDYGTIGE TILTAG
MATERIALER

FORBRUG

ENERGI

BIODIVERSITET
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SOTA CAMPING
ET FIKTIVT UNIVERS

For at illustrere hvordan campingproduktet kan
styrkes og udvikles mod en mere basredygtig

og naturbaren ferie- og overnatningsform, har vi
skabt et utopisk og fiktivt univers, SOTA CAM-
PING. Et visionaert bud der illustrerer, hvordan en
STATE OF THE ART campingplads kan se ud.

Her pa siden gives en illustreret introdukion til,
hvordan SOTA CAMPING er opbygget med afsaet

1 SOTA veerktgjerne og deres principper.

SOTA CAMPING tager afsa=t | en landskabelig

placering mellem fire forskellige landskalbs-
karakterer, der er de mest ga=ngse omkring
danske campingpladser. Selvomn den virkelige
verdens campingsplads oftest blot vil knytte sig
til én landskabskarakter, tager SOTA CAMPING
udgangspunkt i bade dyrkningslandskabet,
overdrevet, klitlandskabet og lgvskoven, for at

illustrere veerktgjerne.

| filmen, SOTA CAMPING, kan der opleves et 3D

animeret og fiktivt univers, hvor SOTAs ferm an-

befalinger og vaerktgjer visualiseres og formidles.

Campingpladsers placering | det danske land-
skab og dets seeregne landskabskvaliteter er ofte
oversete faktorer. Det er enormt aergerligt, da
netop landskabet er et yderst vaerdiskabende
parameter for oplevelsen af livet pa pladserne og

campingvognene imellemn.

| SOTA CAMPING udfordres 'rad og reekke’ tanke-
gangen og der dyrkes | stedet et mere organisk

udtryk, hvor pladsernes szerlige placering i en

givet landskabstopografi og beplantning trask-
kes med ind pa pladserne og bruges aktivt som
bade zoneinddeler, rumskaber og som ramme
for aktiviteter og oplevelser.

Landskabet skal med andre ord have plads, sa&
dets naturlige former kan saette sit aftryk. Der-
med frigives naturskegnne og varierede omgivel-
ser, der stimulerer os og giver endnu flere gaester
mulighed for at nyde og vagne op til smuk dansk

natur.

Ga pa opdagelse i SOTA CAMPING pa www.kystognaturturisme.dk
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Pa SOTA CAMPING er pladsens
landskabelige scenografi skabt
ud fra de omkringliggende land-
skabskarakterer, der alle varierer
ift. rumlighed, beplantning og
topografi. Ved at traeskke landska-
bet med ind pa pladsen, opleves
en forstaerket naerhed til naturen,
hvor landskabelig variation er med
til forme pladsens identitet.

SOTA CAMPING er inddelt i zoner
der giver mulighed for at tilgodese
forskellige malgrupper og brugere
samtidig. Ved at inddele pladsen

I mindre zoner, som adskilles af
landskabelige elementer, skabes
varierende muligheder for overnat-
ning, fordybelse og udfoldelse. P&
SOTA CAMPING arbejder vimed 3
forskellige zoner (fordybelse, aktiv
og outdoor) med abne landskabs-
rum imellem, hvor szerlige aktivi-
teter og oplevelsestilbud kan finde
sted. Herved skabes der rum til

de forskellige gasstetyper, uden

at nogen gar pa kompromis med
deres behov.

| og pa tvaers af de forskellige zoner
snor sig et netveerk af sociale
knudepunkter og stettepunkter,
som perler pa en snor. Knudepunk-
terne tilbyder mange af de nag-
lefunktioner, der holder pladsen
sammen. Stgttepunkterne er deri-
mod rekreative steder, der aktiverer
og isceneszetter landskabsoplevel-
ser pa pladsen eller i nazromradet.
Hele omradet forbindes af et infra-
strukturelt netvaerk, der tilgodeser
liv og cirkulation til fods eller cykel,
hvor bilens synlighed pa pladsen
grupperes pa udvalgte parkerings-
omrader.

Overdrev

Klitlandskab

Outdoor
zZone

Fordybelseszone

Dyrkningslandskab

- Lovskov

Aktiv zone

Ankomstzone

| Landskabsrum med
- grenne enheder

o Knudepunkter

. Stottepunkter
@ rarkering

---- Stier

—— Kgarevenlig 'vej'
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SOTA CAMPING rewilder naturen, som aktivt
y bruges til at skabe intime rum og zoner, der

understgtter en mere autentisk naturoplevelse -







CAMP NOW - STATE OF

THE ART

HOW TO GUIDE

Camp Now — State Of The Art skal betragtes som
en veerktgjskasse fyldt med inspirerende vaerktg-
Jer, der kan danne grundlag for ommdannelser, nye
tiltag og investeringer. Uanset hvilken form for
udvikling der gnskes pa den enkelte camping-
plads, har sma justeringer stor betydning og kan

vaere katalysator for st@rre investeringer.

For at kickstarte udviklingsarbejdet, kan falgende
how-to guide benyttes. Guiden bestar af fem trin
og anbefales at folges fra start til slut. Hvert trin

er udfoldet pa naervaerende sider og suppleret af

forskellige redskabsark. Redskabsarkene eri A4
format, som kan downloades via Dansk Kyst og
Naturturismes hjemmeside. Brug dem udprintet

eller som skabeloner.

Hvis der undervejs i udviklingsarbejdet opstar
sporgsmal, er der altid mulighed for at kontakte
Dansk Kyst- og Naturturisme for sparring og
gode rad.

Rigtig god forngjelse med udviklingen!

Inden der startes bgr de fem trin
laeses igennem, og der bgr prin-
tes et oversigtskort over cam-
pingpladsen, samt et oversigts-
kort, hvor lokalomradet ogsa er

repraesenteret.

Redskaberne til de 5 trin kan downloades via www.kystognaturturisme.dk
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1. KIG PA GZAESTENS BEHOV

Nar der skal udvikles pa pladsen eller pa produk-
ter for de gaester, der besgger campingpladsen,
er det rigtigt godt at tage udgangspunkt i mal-
gruppernes behov. For hvor der er behov, er der
ofte ogsa et marked, som campingpladsen kan
skabe en ny eller staerkere forretning og oplevel-
sesprofil omkring.
Find de tre identificerede malgrupper pa side
7. De reprassenterer hver isaer forskellige behov,
som der med fordel kan tages udgangspunkt i -

kobl dertil gerne med egne gassteerfaringer.

Gor folgende:
Noter pa ark, hvilke tre typer af gaester der

oftest kommer pa campingpladsen, og hvad
der kendetegner dem?

TRIN 2 .
SCREENING AF PLADS

£\ BRUG LANDSKABET SOM SCENOGRAFI

natur

. b graf og ba-
frer ik

plantning or me (3 81 tkabe i
. : s

; . s
“Detkani gore Dot ha ok
et b el sty pd®

'(Z]] INDDEL PLADSEN | FORSKELLIGE ZONER

Pladsen hat forskallge rumiae zoner der tigodesaer flers typer af milgruppor. stemningor o cvernat-
ningsiltud g giver Bl !

F :
Detkanvigere
-

1) sKaB /ERE

pladsens

il fulde, og tilkyder

. ; ) . 5
(= I
meges becn
/| STYRK DEN LOKALE

Hetumriet af

komdort. luksus, primitivitet,

06 OPLEVEL

. chee skaber social

“Det har i
et sty pd°

Bladtion ditvos | seipeit for miljeol e Asturon, og Terssgor sl Letto dot lvest muligs itk gennem

[ F— ‘
it

o bund, 5 -
an opsth pd pladsen.
'

“Detiansi ere
mesges bedne”

() TENK 1B, L]

s . 5
“Det har v
hlt sty pd°

TRIN1 .
G/ESTETYPER

TITEL PA GAESTETYPE:

Huadd keridetegrae dervas typse of quester:
.

TITEL PA CASTETYPE:
Huaed irdetengeu st typse o guaster:
.

TITEL PA GAESTETYPE:
Hvad kendeteqgres denve fype of gaester
.

2. KIG PA PLADSEN

Med afsaet | registreringen af campingpladsens
gaestetyper retter vi blikket mod pladsen og dets
udviklingsmuligheder. Pladsens fysiske fremto-
ning, tilbud og faciliteter er essentielle for at

give gaesterne en helhedsoplevelse, hvor der er
sammenhazng mellem pladsens kernefortazlling

udadtil og oplevelse indadtil under ferieopholdet.

Gor folgende:
Kig pa de printede oversigtskort over
pladsen og dens omgivelser, og markér pa
Screeningsarket pladsens umiddelbare

styrker og svagheder med udgangspunkt i
de fem anbefalinger.

1indikerer 'Det kan vi ggre meget bedre' og
5indikerer 'Det har vi helt styr p&’
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PA RETTE VEJ...

3. HOST IDEER

Nu er det tid til at hgste idéer til, hvilke tiltag,
oplevelser eller produkter der med fordel kan
vaerksaettes for at imgdekormme campingplad-
sens gnskede udvikling. Idéudvikling kan forega
pa mange mader - det vigtige er blot at fa idéer-
ne ned pa papir. Idéer der bliver i hovedet bliver
sjzeldent realiseret, og de kan ofte blokere for at
idéudviklingen kan forsaette — sa fa dem ned pa
idéark, og lad hgsten begynde.

Gor folgende:

Ga pa opdagelse | SOTA vaerktgjerne og

stil spgrgsmalet: "Hvis pladsen skal udvikles
med gje for (en udvalgt gasstetype) og deres
behov, hvilke tiltag kan sa med fordel indfa-
res pa pladsen for at ggre det endnu mere

attraktivt for geestetypen? Noter alle idéer pa
papir.

TRIN 4 .
UDVIKLINGSARK

-
POTENTIALER

UDFORDRINGER
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TRIN 3 TRIN 3
IDEARK . IDEARK
[ —————— 1 [ ———r——
TRIN 3
IDEARK .
[T ————— 1
TRIN 3
IDEARK .
e —— e =

4. UDVZELG & MATCH

Vaelg den eller de idéer til tiltag, der er mest tiltro
til, og som skal forfelges. Herefter skal den/de
gores mere konkret, inden de skal mgde virkelig-
heden og dagligdagen. Til dette bruges udvik-
lingsarket og SOTA-vaerktgjerne.

Gor folgende:

Tag et udviklingsark og hold for gje, hvilken
gaestetype der forsgges at skabe en foran-
dring for.
| cirklen "Mal" i midten af arket skrives, hvad
formalet med tiltaget er. Eks. “Vi vil skabe et
mere naturligt landskab pa pladsen, der kan
traskke flere outdoor-hungrende gaester til
og herigennem gge omsastningen”.
| feltet “Potentialer” skrives, hvad der pa plad-
sen ggr, at tiltaget er saerligt velegnet til at

.
.

portstter” "



.

PRI I,
. L

A

lykkes. Eks. “Vi har det smukkeste landskab
omkring os” eller "l omradet er der mange

vandreruter og vandrere, som vi | hgjere grad
kan tilbyde overnatning til."

| feltet “Udfordringer” skrives, hvad der skal

vaere saerlig opmaerksomhed omkring i rela- - ;
tion til tiltaget. Eks."Manglende kendskab til o —
landskabsbearbejdning og beplanting”

Til sidst matches udviklingsarket med ud-
valgte SOTA-veerktgjer. Veerktgjerne angiver,
hvilke valg der med fordel kan tages, for at
lykkes med tiltaget. P& udviklingsarket i feltet
"Muligheder” noteres de veerktagjer og udvik-
lingsprincipper, der helt konkret kan hjeelpe
med at realisere tiltaget. Eks. "Forbrug -
Beeredygtige tiltag” eller "Grgnne enheder

- Overnatningsmuligheder”.
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5. PRIORITER & IGANGS AT

Der er nu en ra=zkke bud pa tiltag, der kan arbejdes med, og
tilhgrende udviklingsvaerktgjer der kan benyttes. Nu skal der
laves en handlingsplan. En handlingsplan er god, fordi den
hjzelper med at skabe struktur for, hvordan tiltagene skal rea-

liseres, og ikke mindst | hvilken raskkefglge, de skal realiseres.
Til dette bruges handlingsarket.

Gor folgende:

La=g de udfyldte udviklingsark ud og fa et overblik over

tiltagene. Prioritér nu tiltagene i den gnskede raekkefglge
eks. ift. den antagede vaerdiskabelse for campingpladsen
og gkonomiske ressourcer.

Brug handlingsarket til at ls=gge en plan for realiseringen
af de prioriterede tiltag. Brug &t handlingsark til hvert
tiltag.

Beskriv gverst hvordan tiltaget skal realiseres: Hvilke res-
sourcer kan/skal bruges, og hvor kan de evt. komme fra?
Hwvermn har ansvaret for hvilke opgaver? Hvornar igang-
saettes handlinger, og hvornar forventes de afsluttet?
Udfyld derefter handlingsplanen ift. hvilken raskkefglge

handlingerne skal ske i, og ggr det sa konkret som over-
hovedet muligt.

Nu er | klar til at se=tte | gang - god forngjelse!
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