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FORORD

De grgnne skove, de bla bglger og de lyse sandstrande. Naturen er
Danmarks vigtigste traekplaster, og den skal veere tilgaengelig for
bade gaester og lokale borgere. Vi skal tilbyde unikke naturoplevelser
og attraktive outdoormuligheder. Det skal ske pa naturens preemisser,
og den udvikling skal vi Igfte i faellesskalb.

Kyst- og naturturismen i Danmark star staerkere
end nogensinde far, og efterspgrgslen efter unikke
naturoplevelser og aktiviteter i det fri er stigende.
Det dbner op for nye potentialer. Den stigende
interesse rummer et potentiale — men medfgrer
samtidig et stort ansvar. Udviklingen skal ske baere-
dygtigt. Det angar sezerligt balancen mellem
benyttelse og beskyttelse, hvor naturens graenser
og baereevne skal veere styrende for hvor og
hvordan, der udvikles. Handlingsplanen er ambi-
tigs. Den sigter mod at skabe ekstraordinaere
naturoplevelser og attraktive services for outdoor-
turister uden at ga pa kompromis med en grgn
balance. Ambitionen er kort sagt at skabe varige
indtryk med grgnne aftryk.

Handlingsplanen er derfor ogsa udviklet i teet
dialog med seerligt relevante samarbejdspartnere.
Repraesentanter fra hhv. Naturstyrelsen, Friluftsra-
det, Kommunernes Landsforening, Destinations-
selskaberne, Dansk Skovforening, Danmarks
Nationalparker og Danmarks Idraetsforbund har
alle veeret aktivt involveret i processen. Det saetter
vi stor pris pa. Kun ved at samarbejde om potentia-
ler og udfordringer kan vi lykkes med at finde de
rigtige Igsninger. Det er bade vigtigt nu og i
fremtiden.

Vi tror pd, at visammen kan skabe en udvikling der
bidrager til steder, der er vaerd at besgge - og hvor
det er godt at bo. Hvor det lokale erhvervsliv vil
opleve gkonomisk fremgang ved at kunne udbyde
efterspurgte services og produkter, og de lokale
borgere vil fa gleede af rekreative faciliteter og
services. En udvikling af naturoplevelser vil bidrage
til folkesundheden gennem fysisk aktivitet, mental
trivsel og hgjere livskvalitet - ogsa for brugergrup-
per, der fgrst for nyligt har opdaget naturens
gleeder.

Viser frem til at realisere potentialerne for naturop-
levelser og outdoorturisme i Danmark sammen
med andre interessenter, der kan og vil bidrage til
en baeredygtig udvikling.

Jens Hausted Jacob R. Kirkegaard Larsen
Direktgr Udviklingsdirektar

Handlingsplan for outdoorturisme og naturoplevelser, 2024 | 3



TILGANG OG STRATEGISK GRUNDLAG......ccccccetieieteiececcaceccaceccccaceccaceccacens 6

INEFOAUKTION .t 7
RAMIMIEVIIKAI ...t 9
TONAENSEL. .t 10
AMNDITION L.t 13
[T 4 aT=Ti =T PRSP PPPURPN 14
HANDLINGSPLAN - STRATEGISKE MAL OG UDVIKLINGSSPOR................... 16
1. Prioriter UAVIKIING ... e 18
2. OPBYG INTrAaSTIUKTUL L..iiiie et e e e e e e e e eaaa e 20
3. TaeNK KOMIMIEICIEIT ..o 22
A oY C=Te (=T e - = SRR 24

D PAVITK QTG ..o 26



DANSK KYST- OG NATURTURISME TAGER ANSVAR
Som nationalt turismeudviklingsselskab er vores opgave todelt - dels saetter vi
visioner, ambitioner, retning, prioritering og fokus, og dels stiller vi de bedste

kompetencer og den mest specialiserede viden til radighed for realisering.

Dansk Kyst- og Naturturisme arbejder med en baeredygtig udvikling af outdoor-

turismen gennem en raekke af vores programmer. Du kan lsese naermere om

konkrete indsatser og metoder i vores handlingsplan "Fremsyn, Udsyn, Hensyn”.

Du finder Dansk Kyst- og Naturturismes handlingsplan pa

https: .kystognaturturisme.d
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INTRODUKTION

SAMARBEJDE SOM AFSAT
FOR AMBITIOSE MAL

Dansk Kyst- og Naturturisme gnsker med handlingsplanen at
saette en faelles agenda for udviklingen af outdoorturisme

og naturoplevelser. Der er behov for store ambitioner og
samarbejde, sa vi inddrager flere perspektiver og kompetencer.
Handlingsplanens realisering forudsaetter et kollektivt ansvar
samt en teet koordination og dialog mellem en bred vifte af

samarbejdspartnere.

Handlingsplan for outdoorturisme og
naturoplevelser indgar som en del af den
nationale strategi for dansk turisme og
seetter sdledes retning for, hvordan outdoor-
turismen kan bidrage til at indfri de nationale
pejlemeaerker.

Samtidig skal handlingsplanen for outdoor-
turisme og naturoplevelser ses som en
specialiseret delplan under Dansk Kyst- og
Naturturismes egen handlingsplan "Frem-
syn, Udsyn, Hensyn". Formalet med hand-
lingsplanen for outdoorturisme og naturop-
levelser er at seette et saerligt fokus pa den
vigtige opgave, der ligger i at Igfte netop
outdooromradet. Det kraever strategisk og
langsigtet fokus — og store ambitioner.

I handlingsplanen praesenteres et videns-
grundlag og det strategiske afsaet for, hvad
Dansk Kyst- og Naturturisme vil anbefale, at
der fokuseres pad i den kommende arraekke.
Dette ggres i fem strategiske mal med
underliggende udviklingsspor.

Udviklingen kan ikke Igftes af Dansk Kyst- og
Naturturisme alene. Samarbejde er altafgz-
rende for bade udvikling, implementering og
drift. Det kan feks. veere, nar nye infrastruk-
turprojekter og nationale strategier saettes i
sgen, nar faciliteter opdateres eller udskiftes,
nar lokale erhverv udvikler innovative natur-
baserede aktiviteter, eller nar lokale ildsjaele
far lyse ideer, som skaber liv og engagement.

Malsaetninger og kompetencer overlapper
ofte hinanden. Med handlingsplanen invite-
rer Dansk Kyst- og Naturturisme nationale og
lokale aktgrer ind til et bredt samarbejde og
bidrager gerne med viden og sparring i
andre parters udviklingsprojekter.

Med handlingsplanen szetter vi ambitigse
mal for udvikling af outdoorturisme og
naturoplevelser - og haber p3, at vi sammen
kan indfri disse.
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RAMMEVILKAR

KLARHED SKALOVIERE
ET GRUNDVILKAR

Naturen rummer et utal af muligheder. For at understgtte nye
tiltag er klarhed over rammevilkar afggrende. Det styrker
potentialer for bade baeredygtig outdoorturisme og udvikling

af unikke naturoplevelser.

Det skal veere lettere at udvikle oplevelser i
naturen. P4 tveers af aktgrer ses et stort
pnske om at skabe aktiviteter, der bade
udvikler turisme og naturoplevelser. Forud-
saetningen for dette er stgrre transparens i
rammevilkar, sa vi sikrer en gensidig
respekt og forstaelse mellem myndigheder
og aktgrer.

For at understgtte udviklingen er der brug
for flere tiloud til aktgrerne med konkret
vejledning og information om muligheder i
rammevilkar. Det gaelder bade i den tidlige
opstartsfase, nar oplevelser eller forretninger
udvikles og implementeres samt i den
Igbende drift og videreudvikling.

Endelig er der brug for gget koordinering
og samarbejde pa tveers af aktgrer. Vi skal
planlaegge for de rette oplevelser, pa de
rigtige steder. Dialog og feelles visioner kan
bane vejen, men det kraever villighed til at
indgd i sveere og vigtige debatter. Det kan
fx veere om naturens balancer og begraens-
ninger, om potentielle betalingspotentialer

i det fri eller om kommercielle samarbejder
i snitfladen mellem natur- og forretnings-
udvikling.

| seerligt sarbare naturomrader krasves en
ekstra opmeerksomhed pd rammerne for at
balancere udvikling af natur og turisme.
Her skal taenkes i stgrre fleksibilitet ift.
lokale Igsninger, og sa skal udvikling ske i
samspil mellem de respektive lodsejere,
turistbranchen og de saerlige hensyn, som
hvert enkelt naturomrade kraever.

Tre behov, der skal imgdekommmes
for at fremme udviklingen af
outdoorturisme og naturoplevelser:

v/ @get transparans om rammevilkar

v/ Bedre formidling af rammevilkar

v/ Styrket samarbejde, s3 vi planlaag-
ger for de rette, pa de rigtige steder
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FRA SPEJDERHYTTE TIL RUNWAY

Qutdoor far i disse ar et helt nyt fokus og er
blevet mainstream. Hos de store mode-
shows dyrkes looket, og bybilledets street-
wear forteeller sin egen tydelige historie.
Outdoor er ikke lzengere en niche for
spejdere og andre seerligt interesserede,
men et attraktivt tilbud for de mange.
Tendensen former en ny opfattelse af
udendgrslivet, og med malrettede tilbud
skabes potentiale for nye malgrupper.

POSITIVE AFTRYK

Turister forventer i stigende grad, at ferier kan
afholdes med respekt for natur og neermilja.
Bevaegelsen er ikke ny, men den tager
gradvist mere fart. Det dbner for videreudvik-
ling af tilbud pa tveers af danske destinatio-
ner —fra lokale fgdevaremarkeder, bonde-
gardsbesgg eller restauranter med lokale
fgdevarer til guidede cykel-, kajak- eller
vandreture med natureksperter.

NATURGLZADE FOR ALLE

Naturen er for alle, og iseer sgger flere
kvinder ud i naturen med et gnske om
bade aktive og rolige oplevelser. Blandt
familierne er det i hgj grad kvinderne, som
treeffer og booker ferievalg. Der er saledes
et uforlgst potentiale i at teenke aktiviteter
for bade kvinder og bgrnefamilier teettere
ind i udviklingen af natur- og outdoorople-
velser.

BEKVEMMELIGHEDSBOOM

Med nye malgrupper ses en gget eftersparg-
sel pa komfort i naturoplevelserne. Kgbe-
staerke segmenter betaler gerne ekstra for
bekvernmelige og luksurigse oplevelser, som
kreever mindre forberedelse. Fra glamping til
faciliterede sanketure med overnatning og
madlavning i naturen. Turisterne vil gerne
taet pd naturen, uden at de ngdvendigvis selv
gnsker at handtere det besveerlige.

JAGTEN PA DEN UNIKKE FORT/ELLING

Moderne turister har fokus pa det unikke. Flere
sgger ferier, som bade giver en god oplevelse,
men 0gsa et nyt syn pa sig selv. Det kan man
bade f& med oplevelser, der tester fysiske
greenser eller som skaber indre ro, mindfulness
og rum for refleksion. Uanset aktiviteten er det
vigtigt, at den er koblet op pa en steerk storytel-
ling. Det gg@r det attraktivt — og bade lyder og
ser godt ud pa sociale medier.

OPLEVELSER PA VEJEN

Med den ggede interesse for outdoorlivet
fglger ogsa behovet for, at man nemt kan
komme oplevelsesrigt rundt. Det gger
behovet for en styrket og naturnaer infra-
struktur, som kan understgtte nye malgrup-
per med varierende behov. Fra cykelknude-
punktssystemer til shuttlebusser og
vandrestier i naturen. Mange veje kan fgre fra
Atil B — og efterspgrgslen pa dem stiger.
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AMBITION
VARIGE INDTRYK

GRONNE AFTRYK

Danmark skal tilbyde ekstraordinaere naturoplevelser og
attraktive services for outdoorturisterne. Vigtigst af alt er en
grgn balance. Naturen og dens aktive muligheder er vores

stgrste attraktion. Det ma vi ikke ga pa kompromis med.

De varige indtryk skabes med afszet i bruger- og borgerbehov. Naturen skal give mulighed
for bade ro og action. Der skal veere tilbud og plads til bade fuglekiggere, kitesurfere,
vandrere, mountainbikere, glampister og alle dem derimellem.

Det opnas gennem udvikling af stedspecifikke potentialer, attraktive faciliteter og overnat-
ningsmuligheder samt en rekreativ infrastruktur, der forstaerker naturoplevelsen.

De grgnne aftryk er fundamentet for forretningsudvikling og for at skabe naturoplevelser af
internationalt format. For at lykkes skal Danmark veere pa forkant med bade trends og
efterspgrgsler og veere markedsrelevante pa internationale vilkar.

Pa den made opnar vi en bseredygtig udvikling, der bade giver varige indtryk, grgnne aftryk
og gkonomisk fremgang. Det er samtidig en udvikling, som kan vaere til gavn nationalt og
lokalt med opbakning fra bade det private erhvervsliv, fra lodsejere og fra ildsjeele.

Handlingsplan for outdoorturisme og naturoplevelser, 2024 | 13
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UDVIKLING MED OMTANKE

Eksisterende og nye outdoorinitiativer skal
udvikles og implementeres baeredygtigt.
| sin grundessens handler det om at
opfylde nutidens behov og potentialer,
uden at kompromittere fremtidige
generationers evne til at opfylde deres.
Det indebaerer en balance mellem natur-
beskyttelse, gkonomisk vaekst og
social fremgang.

MARKEDSRELEVANTE VILKAR

Danmark er et attraktivt turistmal,

og Vi skal fortsat veere konkurrencedygtige.
De danske og tyske turister udggr den pri-
maere del af gkonomien, og der er stort po-
tentiale i fremst@d overfor nye malgrupper
i fx Norge, Sverige og Holland. For at skabe

varige oplevelser i naturen og tiltraekke
turister, skal vi have tilbud pa flere hylder

— fra ekstraordinaere naturoplevelser til

besgg pa personlige spise-
og overnatningssteder.

TURISME TIL GAVN

Turismen skal understgtte og Igfte alle
involverede aktgrer — bade offentlige,
private og frivillige. Fra investeringer i

rekreativ infrastruktur til vaekst hos lokale
erhverv. Vi ved, at et godt sted at bo er et

godt sted at besgge. Derfor fremmer vi

indsatser, som gavner bade geester og
borgere samt har en positiv effekt pa

lokalsamfundet.

GRADUEREDE TILBUD

Malgrupperne favner bredt, og varierende
behov skal imgdekommes. Fra de helt unge
bgrnefamilier til de aktive og adrenalin-
sggende samt zeldre med behov for ro
og afslapning og alle dem indimellem.
Vi skal hele vejen rundt med tilbud til bade
bredden og nicherne, uden at glemme
de nyeste trends. Samtidig skal tilbud
gradueres og prioriteres ved fx primaert at
udvikle friluftslivs- og outdoorturismen i
naerheden af de store feriedestinationer.
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STRATEGISKE MAL
OG UDVIKLINGSSPOR

| de falgende afsnit praesenteres strategiske mal med
underliggende udviklingsspor. Disse er udviklet med et
nationalt perspektiv for, hvordan outdoorturisme og na-
turoplevelser i Danmark styrkes. Opgaven kan ikke Igftes
af Dansk Kyst- og Naturturisme alene og udviklingsspo-
rene skal ses som en invitation til samarbejdspartnere, sa
vi sammen kan sikre den fremadrettede udvikling.

Fotograf: Mette Johnsen
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PRIORITER UDVIKLING

Steder, der tilbyder ekstraordinaere oplevelser

OPBYG INFRASTRUKTUR

Rekreativ infrastruktur, som styrker oplevelsen

TZAENK KOMMERCIELT

Kommerciel og grgn udvikling gar hand i hand

INTEGRER DATA

Data anvendes som beslutningsgrundlag og til udvikling

PAVIRK ADFZERD

Vi skal sikre en hensigtsmaessig adfeerd i naturen
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PRIORITER UDVIKLING

STEDER, DER TILBYDER
EKSTRAORDINZERE

OPLEVELSER

| takt med den stigende interesse for
ekstraordinzsere naturoplevelser opstar nye
muligheder for at Igfte det potentiale, som
den danske natur indeholder. En realise-
ring af potentialet kraever visioner og mod
til at prioritere flagskibstilbud.

Pa tveers af det danske land gemmer naturen
pa unikke muligheder, der kan skabe beri-
gende og mangfoldige naturoplevelser, som
appellerer til landets borgere savel som
turisterne. Uanset erfaringsniveau findes et
vaeld af naturoplevelser — fx mountainbike,
vandreture, overnatning, lystfiskeri, vandsport
og meget mere.

LZENGE LEVE LANDSKABET

Gennem de seneste ar er der sket investerin-
ger i faciliteter, rekreativ infrastruktur og
naturbevaring, som giver unikke oplevelser i
det fri. Denne udvikling bgr fortszette i taet
dialog med borgerne for at skabe unikke
oplevelser og et solidt fundament for udvik-
ling af turismen.

De ekstraordinaere oplevelser fungerer som
treekplaster, der kommer bade borgere og
turister til gode. Det er derfor vigtigt, at de
prioriteres med et langsigtet strategisk sigte.

Leenge leve landskabet tager afsaetning i malseetningen om, at alle kyst- og naturturisme-
kommuner opbygger turismeinfrastruktur med afsaet i en udviklingsplan. Dansk Kyst- og

Naturturisme vil i regi af handlingsplan for outdoorturisme og naturoplevelser arbejde med

en fortsat udbredelse af metoden og erfaringerne med strategisk-fysisk planlaegning for

natur- og outdooromrader.

Laes mere her: kystognaturturisme.dk/dansk-kyst-og-naturturisme/vidensbank/

laenge-leve-landskabet
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#1 STRATEGISK PLAN-
LAEGNING UDVIKLER
TIL FREMTIDEN

Med langsigtet strategisk
planlaegning sikres en
helhedsorienteret tilgang til
udvikling. Turisme skal
teenkes ind i den kommunale
og fysiske planlaegning af
naturomrader, udendgors-
arealer og infrastruktur, sa
der skabes rum for nye

aktiviteter og muligheder.

#2 FACILITETER TIL
STEDSPECIFIKKE
OPLEVELSER

De stedspecifikke potentialer
skal fremhaeves, og gaester
skal tilbydes faciliteter i
szerklasse. Dette bade i form
af overnatningsmuligheder
og faciliteter, der understgt-

ter oplevelser og aktiviteter.
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#3 SIGNATUR-
OPLEVELSER MED
INTERNATIONAL
TILTRAKNINGSKRAFT

Med unikke signaturoplevel-

ser skabes staerke tilbud,

som er vaerd at rejse for pa

tveers af malgrupper og
nationaliteter. Signaturople-
velserne kraever ambitioner,
investering og langsigtet

planlaegning.
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OPBYG INFRASTRUKTUR

REKREATIV INFRASTRUKTUR,
SOM STYRKER OPLEVELSEN

Rekreativ infrastruktur er langt mere end
blot transport fra A til B. Store anlaegspro-
jekter skal have en helhedsorienteret og
strategisk tilgang, hvor der er fokus pa
bade at styrke brugeroplevelsen og
bidrage til naturens bevarelse.

Den rekreative infrastruktur skaber sammen-
haengskraft, forbinder os med hinanden og
giver adgang til naturoplevelser. Infrastruktu-
ren handler om bade fysiske faciliteter og om
geografiske omrader, udtaenkt og udviklet til
at stgtte naturoplevelser.

Her skal veere fokus pa at isceneseette
naturoplevelser via rekreativ infrastruktur, og
der skal veere en visioneer tilgang til projek-
terne. Hvordan kan rekreativ infrastruktur fx

DANMARKS REKREATIVE CYKELNET

understgtte klimatilpasning og kystudvik-
ling? Understgtte livskvalitet i tyndtbefolkede
landdistriktsomrader? Eller fremme biodiver-
sitet i naturparker og feellesskaber i det fri?
Planlaaegning af rekreativ infrastruktur er
mange ting, og nogle gange skal der skabes
flere tilbud, mens der andre gange skal gives
plads til, at man kan fare vild i naturen pa
egen hand.

Uanset hvad tegner, definerer, forbinder,
former og udvikler den rekreative infrastruk-
tur natur og landskab i Danmark. Det er
derfor ogsa altafggrende, at den samtaenkes
og udvikles strategisk.

Via projektet "Bedre vilkar for cykelturismen i Danmark” har Dansk Kyst- og Naturturisme

#1 NATIONALE
PARTNERSKABER

Infrastrukturen bevaeger sig pa
tvaers af hele landet, fysisk
savel som digitalt, og bergrer
flere aktgrer. Udvikling af
naturoplevelser skal bidrage til
den grgnne omstilling og
forega i tvaergaende partner-
skaber, sa mobilitetsformer
taenkes sammen - fx offentlig

transport og cykelruter.

Der skal arbejdes med at

etablere tvaergaende datagko-

systemer, der kan fungere som

fundament for bade aktuelle

#2 SAMMENHZENG-
ENDE REKREATIV
INFRASTRUKTUR

Gaester skal mgde en sam-
menhzengende rekreativ
infrastruktur, der er tilgeenge-
lig for flere. Det kraever bade
ambitioner og en villighed til

at investere.

Det nye cykelnet baseret pa
knudepunkter skal udrulles til
hele Danmark og vandreru-
ter/-stier bindes sammen, sa
turister og borgere let kan
komme rundt og fa gode

#3 IKONISKE RUTER
MED INTERNATIONAL
TILTRAKNINGSKRAFT

Ved nationalt at prioritere
ikoniske vandre- og cykelru-
ter formes flagskibstilbud
med szerlig attraktionsveerdi
og potentiale for at tiltraekke
flere internationale gzester
og tilbyde oplevelser til
varierende malgrupper.
Flagskibstilbud skal under-
stgttes af den ngdvendige

service og infrastruktur.

ud fra en malszetning om at udvikle en sasmmenhaengende rekreativ infrastruktur lanceret oplevelser undervejs.
et landsdaekkende, rekreativt cykelnet baseret pa knudepunkter. | regi af handlingsplan for

outdoorturisme og naturoplevelser arbejder Dansk Kyst- og Naturturisme med en fortsat Igsninger.

og fremtidige opgaver og

udbredelse af Danmarks rekreative cykelnet og understgtter arbejdet i strategiske partner-

skaber.

Laes mere her: cykeloplevelser.dk
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TANK KOMMERCIELT

KOMMERCIEL OGC GRON
UDVIKLING GAR HAND | HAND

Rentable forretninger og baeredygtig
udvikling i naturen kan ga hand i hand og
bgr betragtes som gensidigt stgttende
potentialer snarere end hinandens mod-
saetninger. Pa den made skabes grobund
for bedre outdoor- og naturoplevelser, der
tiltraekker flere turister.

Naturen rummer store potentialer for
oplevelser pa tvaers af malgrupper. Ved at
samtaenke de kommercielle arbejdsgange
med udviklingen af naturoplevelser ldses op
for nye veje. Det handler om bade at benytte
og beskytte naturen. Den kommercielle

HUB FOR INNOVATION IN TOURISM

sektor er med andre ord en central medspil-
ler for den grgnne udvikling, og kan med
fordel involveres i udviklingen af kommer-
cielle og beeredygtige tiltag, sa hele veerdi-
kaeden bliver Igftet.

Dermed lzegges grunden for en grgn strategi
med kommercielt potentiale, som kan
udvikle de danske naturomrader til gavn for
bade borgere og turister.

Hub for Innovation in Tourism (HIT) er et partnerskab mellem Dansk Kyst- og Naturturisme,

MeetDenmark og Dansk Storbyturisme. Indsatsen er medfinansieret af EU-midler fra

Socialfonden Plus og decentrale erhvervsfremmemidler. HIT arbejder med malssetningen

om, at flere danske ivaerksaettere styrker turismnen — herunder ogsa outdoorturismen.

Dansk Kyst- og Naturturisme vil som led i handlingsplan for outdoorturisme og naturople-

velser arbejde for, at flere innovative ivaerksaettere tilbyder unikke naturoplevelser til vores

geester.

Laes mere her: innohub.dk
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#1 SAMARBEJDER
SKABER STZARKERE
VZERDITILBUD

Der skal taenkes i samarbej-
der med kommercielle
partnere, s& man sammen
kan skabe et staerkere
vaerditilbud, som imgdekom-
mer gaesternes behov og
efterspgrgselsmgnstre.

Det kan fx veere i samarbej-
der, der bidrager til naturbe-
skyttelsen, oplevelsesfor-
midling eller drift og
vedligehold. Det kraever nye
modeller for offentlig-privat

samarbejde pa tvaers af

sektorer og vaerdikaeder.

#2 NYSKABENDE
LOSNINGER FOR OVER-
NATNINGSKAPACITET
De seneste ar er der sket en
gget efterspgrgsel pa unikke
oplevelser i naturen.
Danmark skal tilbyde attrak-
tive og unikke overnatnings-
produkter og services, der er
tilgengelige i forlaengelse af
naturoplevelsen. Det forud-
saetter investeringsvillighed,
klarhed om rammevilkar og
test af nye forretnings-

modeller.

#4 ERHVERVSSERVICES TIL OUTDOORVIRKSOMHEDER

Outdoor rummer stgrre potentiale for forretningsudvikling, men mange

aktgrer har brug for hjzelp. Derfor skal de, som arbejder med erhvervs-

services, have szerligt fokus pa virksomheder, der bedriver outdoortu-

risme, samt opstarte flere klyngesamarbejder.
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#3 GRIB TENDENSEN!
De grgnne tendenser skaber
et oplagt markedspotentiale
for at forretningsudvikle til
nye behov og malgrupper.
Bade hos eksisterende outdo-
orudbydere og for iveerksaet-
tere med nye innovative
forretningsmodeller.
Udviklingen skal understgttes
med klarhed om rammevilkar
og viden om forretningsud-
vikling, sa innovationskraften
og vaekstlaget naeres. Pa den
made skabes grobund for nyt
og markedsrelevans for det

eksisterende.



https://innohub.dk/ 

INTEGRER DATA

DATA SKAL ANVENDES SOM
BESLUTNINGSGRUNDLAG FOR

UDVIKLING

Anvendelsen af data abner nye veje og
potentialer for udvikling. For at lykkes
kraever det en indsats pa tveers af landets
aktgrer og en vilje til at understgtte
datadeling i abne nationale databaser.

Med data sikres en vidensbaseret tilgang til
nyudvikling af grgnne savel som kommer-
cielle aktiviteter. | de seneste ar er sket en
datarevolution, og med fremkomsten af nye
teknologiske muligheder, som Al, er opsam-
ling af data kun blevet endnu mere relevant.

De nye teknologier kan understgtte automa-
tisering og bearbejdning af data, sa den

VISITDATA

hurtigere, lettere og billigere kan omdannes
til indsigter, der kan bruges som afsaet for
handling.

Ved at indsamle grunddata og arbejde mere
strategisk med denne understgttes en
udvikling, som ogsa pa den lange bane er
hensigtsmaessig for bade turister, lokale
erhverv og den omkringliggende natur. Det
er desuden vigtigt, at der samarbejdes og
videndeles i dbne systemer p4 tveers af
kommunale myndigheder, turismefremme-
aktgrer, vidensinstitutioner og det private
erhverv.

Dansk Kyst- og Naturturisme er en af initiativtagerne bag udviklingen af den faelles data-

platform for dansk turisme, VisitData. Formalet er at sikre en mere konkurrencedygtig
turismeindustri i Danmark ved gget brug af data. | regi af handlingsplanen for outdoor-
turisme, vil Dansk Kyst- og Naturturisme i samarbejde med destinationsselskaber arbejde

for at sikre et steerkere vidensgrundlag for outdoorvirksomhedernes udvikling.

Laes mere her: kystognaturturisme.dk/dansk-kyst-og-naturturisme/programmer/

visitdata
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#1 DATA TIL DRIFT OG
VISITOR MANAGEMENT
Der er brug for indsatser og
pilotprojekter, der udvikler
metoder for integration og
styrkelse af data til monitore-

ring samt maling af adfzerd

og aftryk i saerlige naturomra-

der. Data skal understgtte
udvikling og drift af stier, spor
og faciliteter samt sikre en
relevant visitor management,
der tilgodeser og beskytter

sarbar natur.

#2 DATA TIL
KOMMERCIEL
UDVIKLING

Indsigt driver udvikling.
Samling og adgang til data i
abne nationale databaser er
derfor afggrende. Her skal
bade store og sma kommer-
cielle aktgrer have adgang til
benchmark og nggletal pa
destinations- savel som

lokalniveau.
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#3 DATA TIL VISNING
OG OPLEVELSER

Ved at integrere nationale
data pa globale korttjenester
kan outdoor ggres mere
tilgaengeligt. Malssetningen
er, at fx vandre- og cykelruter
skal findes pa de korttjene-
ster, som bade borgere og

turister er vant til at anvende.



https://www.kystognaturturisme.dk/dansk-kyst-og-naturturisme/programmer/visitdata  
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PAVIRK ADFZERD

V1 SKAL SIKRE EN HENSIGTS-
MZESSIGCG ADFZERD | NATUREN

Det er afggrende for bevarelsen af den
danske natur at fremme hensigtsmaessig
adfaerd. Det forudsaetter simpel og ensar-
tet kommunikation, som har opbakning
og afspejler behov pa tvaers af bade lokale
aktgrer, private jordejere og offentlige
myndigheder.

God adfeerd handler bl.a. om hensyntagen til
bade natur, dyreliv og andre besggende samt
respekt for stier og afmaerkninger.

Nar vi gnsker at pavirke adfeerden, har
synlighed og genkendelighed en afggrende
betydning. Det er derfor essentielt, at en bred
vifte af aktgrer stgtter op om og anvender de
samme adfeerdsrad - lige fra offentlige
myndigheder, NCGO'er, interesseorganisatio-
ner og jordejere til bespgende i naturen.

Vi baerer et faelles ansvar for at sikre en
hensigtsmaessig adfeerd i naturen og stgtte
fra lokale aktgrer og jordejere udggr en
forudsaetning for at lykkes med det. Nar vi
lykkes med at skabe god adfaerd, styrker vi
ogsa grundlaget for udvikling af bade
spaendende naturoplevelser og kommer-
cielle initiativer.

UDVIKLINGSSPOR

#1 FALLES OM GOD
ADFZERD | NATUREN

For at fremme hensigtsmaes-
sig adfzerd i naturen er der
brug for en simpel og
ensartet kommunikation. Alle
skal vide hvordan man
opfarer sig i og passer pa
vores natur. Blandt nggleak-
torer skal skabes enighed om
code of conduct og kommu-

nikationsform og -formater.

#2 STEDSPECIFIKKE OG
INDIVIDUELLE BEHOV

Adfaerdsregler skal under-
stgtte specialiserede behov.
Kyst og natur varierer pa
tvaers af landet, og adfaerds-
regler vil derfor variere
afhzengig af stedspecifikke
faktorer som geografi,
ejerforhold, aktivitetstyper,
flora og fauna. Tilsvarende vil
der vaere forskel i, hvordan og
hvad aktgrer har brug for at
kommunikere - bade som-
merhusudlejeren, lodsejeren,
turarranggren og alle dem

indimellem.

#3 WAYFINDING OG
NATURFORMIDLING

Udvikling skal ske i balance
mellem natur- og brugerbe-
hov. Med en styrket naturfor-
midling tilbydes en forbedret
naturoplevelse samtidig med
at adfzerd pavirkes gennem
oplysning. Ved at arbejde
bevidst med wayfindingsstra-
tegier, bade digitalt og fysisk,
skabes tryghed fgr, under og

efter turen.

Fotograf: Mette Johnsen
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